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本期焦點

自煮防疫解密廚房小家電之網路口碑
- 廚房小家電之討論趨勢與社群印象

- 揭密消費者購買因素與關注料理方式

OpView放大鏡

熱議文章大公開 ( 新聞 / Dcard/ 批踢踢 / Mobile 01 / Facebook )

隨著各式新型廚房小家電【註1】的推出，以其一機兼備多功能、省

時方便的特色受到大眾喜愛，而今年第一季由於疫情影響，許多民眾

為了防疫而增加自煮頻率，也進一步帶動了廚房小家電的討論熱度。

本期Social Watch挑選近期討論度最高的三大廚房小家電【註2】，首

先透過三者整體聲量的描繪，檢視網友對於廚房小家電的討論趨勢，

並由文字雲了解各品項的話題焦點，接著，針對網友對於各廚房小家

電所關注的料理方式與購買因素進一步剖析，更深入探討消費者在廚

房小家電話題中，究竟在意什麼？

【註1】廚房小家電係指廚房中較

小型可移動的電器，包括微波爐、

電磁爐、豆漿機、果汁機、麵包機

等，近年來許多主打「一機多用途

」、「可變化多種料理」的新型廚

房小家電受到民眾青睞，如氣炸鍋

、萬用鍋、水波爐、電烤盤、鬆餅

機等。

【註2】本期Social Watch挑選近

半年聲量排序前三大的廚房小家電

品項—氣炸鍋、萬用鍋、水波爐做

為研究對象。

本主題大綱

關注面向
與購買因素

1.2 三大廚房小家電之社群印象

Part 1

Part 2

2.1 廚房小家電之關注料理方式分析

2.2 廚房小家電之購買因素剖析

1.1三大廚房小家電整體討論趨勢

話題趨勢
與社群印象

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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資料範圍：社群網站、討論區、 部落格、新聞回文

首先，從三大廚房小家電歷年的整體聲量趨勢來看，可發現2019年下半年相關話題討論開始活

躍，2019年8月網紅阿湯一則「懶人料理神器『氣炸鍋』如何挑選」的影片被新聞轉發，開箱

並評比各品牌的影片內容引起熱烈回響，購置氣炸鍋成為當時的熱門話題，而時間往後推移，

從B與C的兩個聲量高峰點的熱門話題來看，可發現網友對氣炸鍋的關注面向，從開箱評比轉移

到料理教學上，今年由於疫情的升溫，帶動大眾在家自煮的風氣，三大廚房小家電的網路聲量

達到去年同期的18倍，顯見在「自煮防疫」之下，大眾對於廚房小家電的關注度大大提升，另

外，從三個討論高峰話題來看，都是氣炸鍋相關討論，由此也可看出氣炸鍋相較於水波爐與萬

用鍋更受矚目。

▲三大廚房小家電趨勢圖

(則)

「自煮防疫」夯廚房小家電討論熱度竄升

資料時間：2018/01/01 ~ 2020/03/31

Part 1.1

來源頻道 標題 總回文數 內容類型

A
Facebook粉絲團 > 

ETtoday新聞雲

我也想變成大廚XD阿湯表示，9月10號

還會推出新的氣炸鍋特輯！...
3,751

開箱評比

B
Facebook粉絲團 > 

食尚玩家

湯圓裹酥皮再放進氣炸鍋～這個甜點好

像可以來試試看耶像在吃麻糬 ...
6,729

料理教學

C
Facebook粉絲團 > 

蔡季芳（阿芳老師）
職業婦女做晚餐用氣炸鍋烤雞超簡單 1,243

料理教學
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http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=2746239475412199&id=242305665805605
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=3114422751907135&id=111515882197852
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=520982205469501&id=226260354225526
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從上圖來看，「飛利浦」、「比依」等品牌字詞，代表各品牌氣

炸鍋的評價與差異皆是潛在消費者所關注的，其中「飛利浦」牌的

氣炸鍋以容量大且款式選擇多元，受到網友青睞，而「比依」的討

論則多是聚焦在其價格便宜好入手，以及後續使用可能產生氣味的

問題上。

另外，網路上的氣炸鍋料理食譜十分受到網友歡迎，其呈現形式多

以實作開箱文與「影片」為主，而「炸」料理的「口感」、「味道

」則是使用者在料理分享時常著重敘述的內容，從上表來看，以炸

物如「薯條」、「炸豆腐」與肉類等鹹食討論為多，而如「用氣

炸鍋做酥皮湯圓」等特色甜食料理往往也能引發網友熱情響應。整

體來看，也凸顯氣炸鍋在「炸」料理上方便快速是吸引網友的一大

特點。

▲氣炸鍋社群討論之詞頻數文字雲 ▲氣炸鍋料理熱門關鍵詞

氣炸鍋：炸物鹹食料理夯口感受關注

三大廚房小家電之社群印象

資料來源：社群網站、討論區、 部落格、新聞回文(排除抽獎優惠文)

運用意藍獨家專利的語意分析技術進行斷詞產製文字雲，剖析網友

在提及三大廚房小家電相關討論時的熱門討論關鍵字與話題為何。

進一步將各廚房小家電的熱門食物關鍵詞加以歸納分類，了解三個

品項各自受歡迎的料理類型，並列出該分類中最夯的料理關鍵詞做

為參考。

資料時間：2019/10/01 ~ 2020/03/31

Part 1.2

料理類型 關鍵詞

No.1 炸物
薯條、雞塊、豆腐、韓
式炸雞、酥脆雞

No.2 肉類
牛排、燒雞、吉列魚、
雞腿

No.3 特色甜食
可麗餅、湯圓、麻吉球、
麵包、蛋糕

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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由於萬用鍋有多功能料理模式且操作上簡便，從網友的討論如「萬用鍋超級適合老人，老人要顧火

太可怕了」、「我家是租屋處沒廚房萬用鍋就是必備」，可看出萬用鍋十分適合料理新手、年長者

以及沒有廚房的外租套房族群。而從右圖來看，更可發現大家對萬用鍋更關注於「湯湯水水」的料

理上，燉熬湯品與粥類可一鍵完成、不用顧火是萬用鍋受到歡迎的一大賣點。

▲萬用鍋料理熱門關鍵詞

萬用鍋：煲湯熬粥功能多年長者、租屋族的好選擇

料理類型 關鍵詞

No.1 湯品
湯品、燉湯、煲湯、煮
湯、雞湯、排骨湯

No.2 米食類 煮粥、米飯

No.3 鍋類 羊肉爐、火鍋

▲萬用鍋社群討論之詞頻數文字雲

從「微波爐」、「烤箱」、 「電鍋」等詞彙可看出，傳統家電時常在討論水波爐話題時被共同提

及，兩者間的差異與取代性十分受到關注，如網友表示「一台Sharp水波爐抵兩台烤箱及微波爐啊

」、「水波爐＝烤箱＋微波爐＋氣炸鍋＋蒸鍋，可以節省空間」等，從討論中可發現選購水波爐

的一大關鍵在於一機兼備多種料理方式，另外，水波爐烘焙功能齊全，如網友表示「日立水波爐

有全自動麵包烘焙功能，烤出來的麵包口感真的很棒」 、「水波爐一直是我最常使用的烘焙烤箱

」，從熱門料理關鍵字來看，也皆是以烘焙相關食品為主，可見其烘焙功能相當受到青睞。

▲水波爐社群討論之詞頻數文字雲 ▲水波爐料理熱門關鍵詞

水波爐：一機抵多機烘焙功能受青睞

料理類型 關鍵詞

No.1 糕點 蛋糕

No.2 麵包 麵包、吐司

No.3 點心食材
優格、砂糖、牛奶、
蛋黃、雞蛋、馬鈴薯、
草莓、奶油

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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氣炸鍋

萬用鍋

水波爐

炸 烤 煎 蒸 湯 烘焙 炒 燉(滷)

烤 36.59% 蒸 29.19%

炸 36.59% 烤 21.21%

湯 38.18% 炒 燉/滷

廚房小家電之關注料理方式分析

▲三大廚房小家電「料理方式」聲量之佔比圖

在三大廚房小家電中，不同的料理方式也常是討論的一大重點，因此，此部分根據討論內容歸納出

八種常見的料理方式—炸、烤、煎、蒸、湯、烘焙、炒、燉（滷） ，進一步透過在氣炸鍋、 萬用鍋

與水波爐三者間聲量占比，來探討消費者對於不同廚房小家電所關注的料理方式為何？

Part 2.1

氣炸鍋

熱油噴濺、室內油煙、耗費大量油品等皆是油炸料理時常碰到的煩惱，而正是由於氣炸鍋製作快速

方便、少油，亦不會產生大量油煙的特點吸引消費者。網友表示「氣炸鍋的好處就在於不需要像傳

統的做菜方式，因為是用氣炸的方式，所以肉類都不需再放油」、「若是愛吃炸物，氣炸鍋很好用

很省油」等，在「炸」的料理功能上最受矚目。

水波爐在「烤」功能上最受消費者重視，是否能替代烤箱、蒸烤爐等是許多在消費者關注的重點，

而消費者選擇水波爐多半是因為水波爐料理方式較多樣化；而同樣在「烤」功能受到討論的氣炸鍋

，也常與水波爐共同被比較，綜合觀之，若希望一機兼具「炸烤」功能的消費者偏好購置氣炸鍋，

反之，期望一機可兼具蒸、炒、微波、烘焙等多用途功能的消費者，則較傾向選擇水波爐。

「湯」與「燉/滷」料理方式是萬用鍋有別其他兩者、較特別的料理功能，民眾除了會因為對湯品、

燉滷料理等需求而選擇萬用鍋之外，較特別的是「炒」的功能，網友表示「萬用鍋可以開蓋炒，也

可以燉煮」、「我也都拿萬用鍋煮湯不用顧，而且炒料什麼的直接在鍋內解決，不用另外開火」，

萬用鍋以可開鍋爆香、炒料或收汁在「炒」功能上受到關注與肯定。

快速方便的炸料理 突破傳統框架

「烤」功能受關注 一機多用省時省空間

湯湯水水當然是萬用鍋 開蓋炒香更美味萬用鍋

水波爐

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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廚房小家電之購買因素剖析價格非主要考量

網友在新型廚房小家電的討論中，除了關注各品項不同的料理方式之外，在選擇購置廚房小家電時究

竟還會考量什麼？我們將網友在料理方式之外的討論，區分為八大消費者購買因素維度【註3】，並透過

剖析氣炸鍋、萬用鍋以及水波爐的聲量與好感度【註4】 ，進一步了解消費者在不同面向的關注程度與

滿意度。值得一提的是，此三品項的「價格」皆非購買話題的主要討論，有別於普遍消費者以價格考

量至上，接下來，就讓我們進一步探討，消費者對於廚房小家電究竟重視什麼？

▲氣炸鍋購買因素聲量與好感度直方圖

品牌是氣炸鍋最受關注的購買因素，從各品牌小家

電的內鍋材質、製造國家到業者的品管，以及品牌

本身是否值得信賴，都是消費者在品牌討論中所關

心的，如網友就表示「選大品牌+1，品管之類還

是比較心安」，而另一方面，也有網友反應部分品

牌內鍋塗層剝落、有塑膠味等災情，如「爬文也是

都看到這牌氣炸鍋塑味重，不敢買」、「買陸牌的

開鍋塑膠味很重，後續炸雞塊和地瓜都還是有味道

...」、「內鍋塗層卻不到1個月就掉了…」等負面使

用心得，導致氣炸鍋的品牌討論好感度低落。聲量

位居第二的「健康」好感度較高，主因是多數民眾

氣炸鍋：品牌備受關注塗層剝落、塑膠味致好感度低落

(則)

品牌

清理 價格

體積

功能

容量

健康

料理效率

0

2,000

4,000

6,000

8,000

好感度低 高

Part 2.2

功能與料理效率是萬用鍋除了品牌之外最受關

注的購買因素，而萬用鍋的功能當中，又以無

水烹調最常被討論，如「萬用鍋可以無水烹調

模式炒菜很方便」，另外使用者也回饋「萬用

鍋一鍋到底，煎煮炒都可以」，對於其多功能

可變化多種菜色給予正面評價；而料理效率方

面，網友表示「以前用瓦斯爐煮起碼2個小時跑

不掉，現在不用一個小時就搞定省時又省力」

、「萬用鍋燉煮快速很省時間」，整體來說，

萬用鍋的料理效率獲得多數網友肯定。
▲萬用鍋購買因素聲量與好感度直方圖

萬用鍋：無水烹調、一鍋到底 燉煮的好幫手

體積
清理

品牌

價格

功能

容量

料理效率

健康

0

300

600

900

1,200

好感度低 高(則)

認為氣炸鍋的料理方式較一般油炸無油或少油，相對健康，有趣的是，在氣炸鍋的健康話題上也有另一

派說法，認為氣炸鍋經過高溫烹調的過程，仍可能產生致癌物質，且對於氣炸鍋炸籃、內鍋材質在高溫

下是否會產生有害物質，存有疑慮，因此對於是否購置氣炸鍋保持觀望。

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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▲水波爐購買因素聲量與好感度直方圖

水波爐則是以功能的討論最多，觀察網友留言內容發現，水波爐

除了各種功能使用與料理上的討論之外，其中最常被提及的功能

有三，分別為全自動麵包烘焙功能、微波爐功能與重量溫度感測

功能，如網友表示「重量溫度感測這個功能可以直接秤重、而且

算好加熱時間重點是加熱起來的溫度真的剛！剛！好！」，在功

能上獲得好評，而在容量的面向，則是有網友抱怨「大台(大容

量)水波爐光預熱就等半天，門一開溫度就跑掉」，因此好感度

相對較低。

水波爐：全自動烘焙、感測功能引話題

容量

價格

體積

清理

功能
品牌

健康
料理效率

0

50

100

150

200

好感度低 高(則)

維度 說明

品牌 提及品牌之相關討論，如飛利浦、科帥等。

健康 提及料理方式影響個人健康狀態之相關討論，如少油、致癌等。

清理 提及使用完廚房小家電的後續清潔處理等，如洗鍋子、去油垢等。

價格 提及價錢之相關討論，如平價、C/P值等。

功能 提及操作與功能相關討論，如觸控螢幕、無水烹調、燒烤模式等。

料理效率 提及料理花費時間之相關內容，如快速、省時、效率等。

容量 廚房小家電內鍋容量之相關內容，如大容量等。

體積 提及廚房小家電體積之相關內容，如尺寸、體積、小台、佔空間等。

【註3】維度說明

【註4】好感度係指P/N比，為意藍資訊使用文字語意分析技術自動判讀文章情緒

所獲得的正面文章（P）與負面文章（N）之比值。此處好感度係以單一品項之各

個購買因素好感度數值高低作排列，好感度較低不代表不滿意(P/N比<1)， 僅代

表此購買因素在該品項中的好感度「相對」其他購買因素低。

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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• 關注的料理方式：氣炸鍋主要集中在「炸」料理的討

論，可推出炸物或是特色甜點(如酥皮湯圓)的氣炸料

理食譜，吸引網友目光。

• 選購因素：對於消費者來說「品牌」是選擇上的一大

考量因素，其中內鍋塗層剝落、有塑膠味等災情相當

容易引起負面觀感，業者可多加注意，另外，大眾對

於氣炸鍋在「速度」與「健康」方面的好感度佳，因

此建議可著重於此特色進行宣傳。

• 關注的料理方式：萬用鍋的「湯」與「燉/滷」最受

網友關注，建議可多加推廣萬用鍋可快速料理各式湯

類的特點，吸引有需求的消費者。

• 選購因素：萬用鍋的料理方式多元、易清理、易操作

且安全，因此深受沒有廚房的租屋族與年長者歡迎，

可特別著重於此目標族群來行銷。

• 關注的料理方式：水波爐的烘焙功能齊全，且含有麵

包機功能，對於烘焙料理有興趣的族群多半會優先考

慮水波爐，因此建議可搭配水波爐的烘焙食譜來加以

帶動水波爐的熱度。

• 選購因素：水波爐為三大新型廚房小家電中售價最高

、體積最大的商品，雖消費者可能受到價格影響而降

低購買欲望，但另一方面，水波爐可上蒸下烤同時烹

煮，且水波爐一機能取代多個廚房家電，是網友認為

值得入手的重要考量，建議業者可在這幾個面向上多

加宣傳。

綜合前面所述，本期Social Watch發現：

氣炸鍋

萬用鍋

水波爐

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch


OpView放大鏡

網友熱議文章大公開
觀測期間| 

Social Lab收錄每周各類熱議討論文章前十名，欲看上周熱門排行榜請點我。
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排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 4,178 LINE TODAY > 國內 陳其邁晚間趕回高雄視察網友：真正的市長回來了

2 4,113 LINE TODAY > 國內 韓國瑜首度道歉！請假3個月「向高雄市民致歉」

3 2,888 LINE TODAY > 國內 蔡英文：要在維持戰力，及社會價值尊重間取得均衡

4 2,734 LINE TODAY > 生活 北車大廳抗議禁席地而坐台鐵：規劃多元需求方案

5 2,206 LINE TODAY > 國內 拒出席520！馬英九：蔡英文沒做到總統該做的事

6 2,168 LINE TODAY > 國內 小英520演說誇防疫洪秀柱批：比得上越南嗎？

7 1,809 LINE TODAY > 國際 逾32萬人染疫亡川普飆罵中國無能造成「全球大屠殺」

8 1,778 LINE TODAY > 生活 陳時中率「防疫五月天」挺墾丁業者不買單開罵

9 1,710 LINE TODAY > 國內 台北車站大廳禁坐惹議林佳龍回應了

10 1,581 LINE TODAY > 國內 高雄百餘處積淹水陳菊：相信人民會有感受

新聞頻道 聲量探索排行榜

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 3,575 考試 統測英文7萬人不及格

2 1,127 感情 最想交往職業排名

3 992 美妝 希望美妝版不要淪為曬照版

4 968 感情 你回好慢還是我們就這樣結束吧

5 942 感情 我發現越會賺錢的女生越不想結婚

6 920 心情 兩個月沒吃東西，我居然還活著～活著的感覺真好～

7 918 感情 對不起，我天生沒有子宮

8 871 時事 韓國瑜讓罷韓變相成為記名投票

9 814 心情 玩tinder被裸聊詐騙

10 765 工作 現在的社會到底月收入應該多少才是夠的？

Dcard 聲量探索排行榜

2020.05.18-05.24

http://www.social-lab.cc/%E7%86%B1%E9%96%80%E9%A0%BB%E9%81%93%E6%8E%92%E8%A1%8C%E6%A6%9C/
http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://today.line.me/tw/article/aQW1ep
https://today.line.me/tw/article/o7Jkyo
https://today.line.me/tw/article/97VQwE
https://today.line.me/tw/article/Dk1g9W
https://today.line.me/tw/article/0mB0xz
https://today.line.me/tw/article/vGzpMQ
https://today.line.me/tw/article/GzGBOR
https://today.line.me/tw/article/WzeM7X
https://today.line.me/tw/article/B3zlnN
https://today.line.me/tw/article/JO8qO7
https://www.dcard.tw/f/exam/p/233730715
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/233690468
https://www.dcard.tw/f/makeup/p/233703804
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/233703699
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/233696968
https://www.dcard.tw/f/mood/p/233697688
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/233724560
https://www.dcard.tw/f/trending/p/233703123
https://www.dcard.tw/f/mood/p/233689445
https://www.dcard.tw/f/job/p/233717943
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排行
新增
回文數

來源頻道 標題

1 1,539 Gossiping [爆卦]蔡英文請林鶴明處理PTT

2 1,499 Gossiping [新聞]陳柏惟指中國挖海砂是為攻台

3 1,498 Gossiping [爆卦]來看看支那人如何慶祝520

4 1,494 Gossiping [問卦]香港風向為何變這麼多？

5 1,492 Gossiping [爆卦]時代力量：請蔡總統強力譴責中共

6 1,491 Boy-Girl [討論]可以跟女友收房租嗎？

7 1,490 Gossiping [問卦]有沒有被強暴後該如何修復傷痕的方法？

8 1,488 Gossiping [新聞]陳其邁夜奔高雄勘災！緊盯故鄉畫面曝…

9 1,488 Gossiping [新聞]拋「天然台」主張 柯批蔡兩岸政策反覆：騙票

10 1,486 Gossiping [新聞]蔡易餘：有人就是喜歡被看私處怎麼會說

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 479 新聞與時事(生活娛樂) 雨炸高雄！高雄市各地積淹水回報

2 421 小惡魔電視台
(小惡魔的影音天地)

「愛奇藝」要跟台灣說再見了？NCC：不合法、需下架

3 377 新聞與時事(生活娛樂) 如果當初韓國瑜聽郭董的話留在高雄打拼…

4 241 兩性與感情(生活娛樂) 跟40歲中年婦女約會穿這樣可嗎?

5 239 房地產綜合(居家房事) 打房才會讓經濟提升

6 223 動研室七嘴八舌區
(小惡魔的動力研究室)

【檢舉人注意】交通違規檢舉修法草案將對民眾檢舉...

7 222 動研室七嘴八舌區
(小惡魔的動力研究室)

腳踏車撞違停斑馬線的Lexus汽車

8 191 高雄市
(居家房事南部地區)

高雄市又淹水了，…

9 190 新聞與時事(生活娛樂) 為韓國瑜走火入魔！韓粉父母動手家暴兒子直接斷絕關係

10 178 電動機車
(小惡魔的機車同好會)

說好的歡迎呢？怎麼換電站被拔走幾座就開始生氣氣了？

PTT批踢踢 聲量探索排行榜(排除閒聊文、贈獎文、直播文)

Mobile01 聲量探索排行榜(排除贈獎文、閒聊文)

新增回文數：於觀測期間內所新增之回文留言數。

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589985127.A.D74.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589778790.A.DD4.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589943484.A.7C7.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1590207975.A.361.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1590118664.A.13A.html
http://www.ptt.cc/bbs/Boy-Girl/M.1589931415.A.C46.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589790107.A.B7E.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1590188237.A.C7F.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589952370.A.E4A.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1589957688.A.07B.html
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=48&f=638&t=6098667
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=43&f=421&t=6095133
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=38&f=638&t=6095975
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=35&f=292&t=6093355
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=356&t=6099422
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=23&f=294&t=6099056
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=23&f=294&t=6095296
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=20&f=469&t=6098808
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=20&f=638&t=6097748
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=18&f=622&t=6096834
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排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 51,379 羅志祥 SHOW 5月1號相遇⋯一個不怎麼特別的一天男孩下了班…

2 32,661 蔡英文 Tsai Ing-wen 早安，歡迎大家加入中華民國第十五任總統暨副總統就職…

3 11,270 東森新聞 LIVE/韓國瑜高雄市議會6/6罷免投票在即韓國瑜睽違…

4 8,415 三立新聞 韓國瑜定調罷韓不投票 今議會備詢綠營猛攻施政不力…

5 7,109 蔡英文 Tsai Ing-wen 這一刻，我們同所有民主陣營的夥伴們，都和香港人民…

6 6,509 東森新聞 明明是惡整，為什麼放閃XD妻扮鬼黏天花板！…

7 6,332 綠黨 願榮光歸香港-北車和你播

8 5,993 台灣達人秀 露營之旅揪起來！好想去喔 #花蓮#露營…

9 5,935 林佳龍 車站大廳是公共空間，來來往往的行旅或站或坐…

10 5,932 韓國瑜 感謝市民朋友協助通報，市府團隊會持續監控水情。

Facebook粉絲團 聲量探索排行榜(排除贈獎文 )

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 62,588 富發牌 楠哥哥來下廚囉麻煩星星賞起來

2 47,738
TR Box寶藏屋：

傘的專家、居的職人
雨衣$69自動傘$100 #大雨下不停☔⛈ #週六High起來

3 41,396 富發牌 楠哥哥需要您的星星

4 41,356
神魔之塔

Tower of Saviors
神魔之塔Tower of Saviors派獎活動又來囉！…

5 38,542
神魔之塔

Tower of Saviors
神魔之塔Tower of Saviors派獎活動又來囉！…

Facebook活動文 聲量探索排行榜

閒聊文：❶特定頻道週期性發起之聊天性文章。❷主文發文日期於觀測期前14天，網友仍持續回帖之長期性討論文章。
直播文：提供直播連結或相關資訊，並於該主文下討論影片內容。
贈獎文：發文者要求回覆文章、按讚、分享等，並提供特定回饋，誘發網友大量留言之文章

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.facebook.com/10163743533140296_1339856359538631
https://www.facebook.com/761680197970307_627336164792643
https://www.facebook.com/2081892855269256_246676779944305
https://www.facebook.com/935488736912099_2839673609464739
https://www.facebook.com/10156751532351065_1329772470745298
https://www.facebook.com/4244525868915805_556526438592466
https://www.facebook.com/2636714346540246_737015393736032
https://www.facebook.com/3845983375413271_107282424237789
https://www.facebook.com/3140047886053074_580248422626451
https://www.facebook.com/2792715854298894_332511491047422
https://www.facebook.com/2637153073226593_319140829074231
https://www.facebook.com/1576604812507165_151024149927315
https://www.facebook.com/528137444507239_115388239957303
https://www.facebook.com/3167913813299116_601941617178146
https://www.facebook.com/3173594229397741_1106838846344384


YouTube大熱門(排除贈獎文 )

Social Lab收錄每周前十名YouTube熱門影片排行榜，欲看更多熱門影片請點我。
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【Hello Catie】美妝Youtuber Catie怒斥美咖
勿再投放不實廣告

【老高與小茉 Mr & Mrs Gao】震撼的海奧華
預言重要的是如何提升靈性等級

【蔡英文】總統暨副總統就職典禮

湧各國民眾感性留言

【志祺七七 X 圖文不符】中國B站推出

《後浪》影片惹怒中國年輕人

【志祺七七 X 圖文不符】強推香港國安法港人不安紛紛湧入留言

http://www.social-lab.cc/hot-youtube/
http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.social-lab.cc/2020/05/youtube/%e3%80%90hello-catie%e3%80%91%e7%be%8e%e5%a6%9dyoutuber-catie%e6%80%92%e6%96%a5%e7%be%8e%e5%92%96%e5%8b%bf%e5%86%8d%e6%8a%95%e6%94%be%e4%b8%8d%e5%af%a6%e5%bb%a3%e5%91%8a/
https://www.social-lab.cc/2020/05/youtube/%e3%80%90%e8%80%81%e9%ab%98%e8%88%87%e5%b0%8f%e8%8c%89-mr-mrs-gao%e3%80%91%e9%9c%87%e6%92%bc%e7%9a%84%e6%b5%b7%e5%a5%a7%e8%8f%af%e9%a0%90%e8%a8%80-%e9%87%8d%e8%a6%81%e7%9a%84%e6%98%af%e5%a6%82/
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