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泡麵話題趨勢與聲量分析

◌ 從聲量趨勢帶你看泡麵的社群夯話題

◌ 從網站來源占比看網友討論聚集地

◌ 文字雲帶你看泡麵話題焦點

◌ 從聲量及好感度排名看泡麵口味

結論

宵夜最佳良伴

泡麵網路聲量

X

網紅效益分析

主題目錄

研究說明

PART1

◌ YouTube熱門文章帶你看吸睛內容題材

◌ 網紅合作行銷手法與效益分析

YouTube熱門話題和網紅行銷效益PART2

◌ 資料時間與來源

◌ 研究方法



研究說明
資料時間：2020.1.1-2020.5.31

資料來源：社群網站、討論區、新聞回文(排除抽獎文)

研究方法：

設定「泡麵」之關鍵

字詞組，框定相關研

究文本。

篩選品牌與網紅合作之影

片，並統計觀看數、回文

數等數據，進一步衡量行

銷成效

篩選YouTube前十熱門文

章，並就其內容進行分類

探討。

利用語意分析斷詞技術，

計算出詞頻出現次數，產

製文字雲。

PART 1

【註1】好感度係指P/N比，為意藍資訊使用文字語意分析技術自動判讀文章情緒所獲得的正面文章（P）與負面文章（N）之比值。

計算不同網站來源占比，

以了解聲量聚集網站及其

討論屬性。

PART 1

挑選常見熱門泡麵口味，

進行聲量和好感度【註1】

分析。

PART 1

PART 2 PART 2
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囤糧缺貨新聞多 YouTube趣味影片引共鳴
• 首先，從趨勢圖來看整體泡麵討論走

勢，左圖中可發現泡麵整體聲量起伏

較大，進一步探究其高峰點，發現討

論話題皆是來自社群網站；其中今年

三月因國際疫情緊張，大眾恐慌封城，

進而引發囤貨潮，民眾搶搬糧食乾貨、

超市泡麵缺貨等新聞消息紛紛傳出，

使泡麵聲量在三月達到高峰。

• 以YouTube來說，則是以趣味的內容

較能引起討論，如網紅「鹿人」以泡

麵成癮症為主題的影片，引發愛吃泡

麵的網友們共鳴，紛紛留言表示：

「我也是超級泡麵人」。

▲泡麵趨勢圖

聲量(則)

PART1、泡麵聲量趨勢

【FB】ETtoday|超市食

品全掃光！吳鳳批自私

「需要這樣搶東西嗎」

【YouTube】鹿人泥鰍
劇場｜奇聞異事！被詛
咒的泡麵成癮症！

【YouTube】千千進食中｜

泰式炒泡麵加蛋加到爆！我

也能掌握泰式料理了？！

https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=3244548072248001&id=242305665805605
https://www.youtube.com/watch?v=i18U2Ebazww
https://www.youtube.com/watch?v=lx1MjPYAyzo


• Facebook中以零售通路商品討論的公開社團最為

活躍，如「我愛全聯好物老實説」、「Costco好市

多商品經驗老實說」，社團內的發文多為求推薦，

如「全聯泡麵你最愛哪款？」或是單一品項的心得

分享。其餘聲量則多來自新聞或娛樂性官方粉絲團，

內容多以疫情新聞轉貼或是泡麵相關新奇話題為主，

如「連泡麵也買不起！網路熱搜Gucci泡麵」。

• YouTube的內容形式包括開箱、盲測、創意料理等，

影片風格較為活潑且內容題材多元，往往單部熱門

影片就能在短時間內累積大量的聲量。

• PTT討論則集中在八卦版，網友除了就許多經典泡

麵如滿漢大餐、統一肉燥麵等進行討論外，也常問

卦「哪家泡麵最難吃？」，討論地雷泡麵品項。

零售商品討論社團活躍鄉民熱議地雷泡麵
PART1、泡麵夯話題PART1、泡麵聲量來源分析

接下來透過網站來源佔比來看網友討論最活躍的場域，由圖可見，前三名的來源網站占總體聲量超過8成，因此進一步就

Facebook 、YouTube、PTT三者探討其網站頻道的內容屬性。

▲泡麵討論來源網站排行暨熱門頻道



網友分享各式創意吃法 浮誇新品超吸睛

▲泡麵話題文字雲

PART1、泡麵夯話題PART1、泡麵文字雲夯話題

新品特殊吃法口味

• 進一步從文字雲來看泡麵話題熱議關鍵字，除泡麵品牌

和特定品項之外，主要可將泡麵的討論分為三大類，分

別是「口味」、「特殊吃法」、「新品」。

• 在口味部分，以牛肉、肉燥等台式口味為較常被提及，

而如泰式、韓式等異國泡麵品項也有不少討論聲量，較

特別的是，素食口味的泡麵在近期格外受到關注。

• 在特殊吃法部分，主打不開火的「統一麵懶人微波吃

法」以Hashtag快速擴散話題，此外，也有將泡麵加入

如起司、雞蛋等食材的美味吃法，甚至有網友推薦可搭

配飯糰一同享用的創新吃法。

• 在新品部分，除了味味一品在去年底上市的酒香高粱蒜

頭雞麵受到關注以外，味丹所推出的新品主打吃的到整

隻雞腿和秋刀魚，在好市多上市後也爆紅，網友表示：

「想試試秋刀魚款，感覺很新奇」、「台灣的泡麵真的

是越來越狂!」。
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日式好感度奪冠牛肉口味最受關注

【註2】此處好感度係以單一口味之好感度數值高低作排列，好感度較低並不代表

不滿意(P/N比<1)，僅代表此口味在眾多口味中的好感度「相對」其他口味低。

好感度好感度【註2】低 高

聲量(則)
接著從討論文本歸納出網友近期最常討論的五種

泡麵口味進行維度分析。

• 日式口味是消費者好感度最高的口味，由於拉

麵道的麵體和湯頭很受網友推崇，如「豚骨真

的很香濃」、「拉麵道的麵條很耐煮」。此

外，搭配飯糰的創新吃法也是品牌好感度高的

原因之一。

• 牛肉口味是討論聲量最高，卻也是好感度相對

較低的口味，觀察網友留言內容發現，牛肉口

味的價格和肉塊質量是造成負評的關鍵，網友

抱怨「越賣越貴，肉片變肉碎」、「現在的牛

肉吃起來很柴」，食材品質與過往相比有所落

差是好感度較低的原因。

PART1、熱門口味聲量剖析

▼泡麵口味聲量vs好感度分析圖



網友愛看外國人開箱泡麵堪稱台灣之光
排名 標題 頻道

回文
數

觀看數 分類

1 日本哥哥初體驗!台灣泡麵好吃到不想停!?...
TommyTommy

Japan
2,861 120萬

泡麵開箱
(外國人)

2
【實測】爆紅泡麵茶碗蒸！網路食譜會成

功嗎？
搞神馬 2,031 63萬 料理教學

3
台灣網友票選No.1！吃台酒「三大泡麵」

好吃到直接泡飯吃？！...

韓勾ㄟ金針菇찐
쩐꾸

1,747 70萬
泡麵開箱
(外國人)

4 泰式炒泡麵加蛋加到爆！ 千千進食中 1,457 113萬
料理教學
大胃王

5
100分鐘泡麵限時大胃王挑戰賽！九個人能

吃到破百碗嗎？
張家夫妻滑起來 1,289 40萬 大胃王

6 椒媽自創焗烤炒泡麵！平價又美味... 林胡椒 980 46萬 料理教學

7
台法大PK  法國爸媽第一次吃台灣泡麵以為

在餐廳買的

Bonjour Louis! 
我是路易

910 66萬
泡麵開箱
(外國人)

8
【還瘋搶食物？】用泡麵做炒飯 糧食量

300％
搞神馬 909 65萬 料理教學

9 英國泡麵vs台灣泡麵誰贏了？ Amy英國奶奶 905 27萬
泡麵開箱
(外國人)

10 花五天時間製作20倍巨大泡麵【巨大食物】
許伯&簡芝
—倉鼠人

741 47萬 料理教學

▲ YouTube十大泡麵相關熱門影片排行榜【註3】

【註3】影片範圍係以「泡麵品項」相關內容為主，僅就現象與習慣等無關泡麵品項討論者，

不在此排行榜之探討範圍內；此排行榜係以回文數進行排序。

由於YouTube風格活潑且內容題材多元，往往

能在短時間內累積大量迴響，接下來將透過

YouTube十大泡麵熱門影片，來分析網友偏好

的內容主題。

• 透過回文數來了解較能引發網友互動的影片

類型，當中以泡麵開箱為佔比最多的類別，

其中又以外國人的開箱最能吸引網友注意。

網友除了好奇外國人對台灣泡麵的評價，也

喜歡留言推薦泡麵的吃法，如「一定要拌開

才好吃」或是自豪台灣泡麵的美味，如「有

肉料理包的泡麵真的贏了很多外國人的心！」

• 大胃王和料理教學也是泡麵話題常見題材。

大胃王不只是單純的吃播，而是結合料理教

學或遊戲，增加內容多元性；料理教學類型

影片中則以實測創意吃法最為吸睛。

PART2、YouTube熱門話題

https://www.youtube.com/watch?v=66PDNvckd9w
https://www.youtube.com/watch?v=lDllUIR-Gjw
https://www.youtube.com/watch?v=fpu_mQ3THCk
https://www.youtube.com/watch?v=lx1MjPYAyzo
https://www.youtube.com/watch?v=ZI7euX2cC-8
https://www.youtube.com/watch?v=pAr5gTy5FR0
https://www.youtube.com/watch?v=X3FJdC1QWjU
https://www.youtube.com/watch?v=J7625fSj9zE
https://www.youtube.com/watch?v=VstFwNZeuzo
https://www.youtube.com/watch?v=YFVDmoUU7UQ


網紅合力創造高觀看大胃王內容人人愛
本文進一步篩選出觀測期間由泡麵品牌業者與網紅的合作影片，並整理成效數據，以探討網紅的社群行銷效益。

頻道 訂閱數 影片 合作品牌 觀看數【註4】 回文數 留言率 觀看率 按讚率 內容類型 合作類型

張家夫妻滑起來 31.7萬
100分鐘泡麵限時大胃王挑戰賽！

九個人能吃到破百碗嗎？
雙響泡 40萬 1,289 0.32% 127% 1.3% 大胃王 產品宣傳

Fred吃上癮 54.6萬
下麵可能更好吃濃厚精燉大骨白

湯
拉麵道 42萬 735 0.17% 78% 1.6% 開箱 產品宣傳

HOOK 55.3萬
造了一台拉麵車，用現做拉麵決

勝負！
拉麵道 26萬 538 0.20% 48% 3.3% 盲測 產品宣傳

見習網美小吳 73.2萬
最浪漫告白招數大評比，你會中

幾招？這招竟然超瞎？
來一客 43萬 373 0.08% 59% 2.8% 故事分享 品牌形象

特盛吃貨艾嘉
Abby Big Eater

6.82萬
【泡麵新吃法】把拉麵道吃的超
澎湃的，5分鐘就能輕鬆上桌

拉麵道 51萬 201 0.39% 76% 1.4% 大胃王 產品宣傳

林宣XuanLin 14.4萬
那些旅居國外的日子，想念台灣

的小故事
台灣菸酒 0.7萬 71 0.98% 5% 3.8% 故事分享 品牌形象

【註4】YouTube訂閱數、觀看、按讚次數等數據，係於2020/06/12擷取。另各項指標計算方式說明如下，觀看率係以觀看數除以訂閱數，代表創作者內

容的擴散程度；留言率是以回文數除以觀看數，代表創作內容引發觀看者的互動程度；按讚率則是以按讚數除以觀看數，用以評估創作內容受到喜好程度。

• 「張家夫妻滑起來」的影片觀看率高達127%，代表其影片有效擴散至本身訂閱粉絲以外的族群。影片內容是以大胃

王遊戲的方式，邀請5位網紅來賓參與，因而能夠吸引到其他網紅的忠實粉絲觀看，促成相對高的觀看率和留言率。

• 「特盛吃貨艾嘉」同為大胃王類型的影片擁有76%不錯的觀看率，可推論大胃王類型的內容本身有一定的吸睛程

度。

PART2、網紅效益分析

https://www.youtube.com/watch?v=ZI7euX2cC-8
https://www.youtube.com/watch?v=Ufuuas6UZFo
https://www.youtube.com/watch?v=lFH0WUG5c18
https://www.youtube.com/watch?v=42O_YBxv91I
https://www.youtube.com/watch?v=3ogPhpTAN7I
https://www.youtube.com/watch?v=qMVRMIbWpC8


故事引發觀眾共鳴促成高互動參與

• 網紅「林宣XuanLin」的觀看率最低，但是留言率和讚率卻表現優異，形成反差。觀察其頻道，林宣的影片觀看數

高的影片多為國內外旅遊影片的紀錄，因而此種談話性、單純分享故事的影片可能較無法吸引其原有觀眾，然而觀

眾卻有極佳的互動率，有可能是忠實粉絲的參與，又或是此種深度的內容分享較能引發觀眾共鳴，像是有網友留言

「有出國去體驗過，才能體會台灣的好」回應林宣在影片中的觀點。

PART2、網紅效益分析

頻道 訂閱數 影片 合作品牌觀看數【註4】 回文數 留言率 觀看率 按讚率 內容類型 合作類型

張家夫妻滑起來 31.7萬
100分鐘泡麵限時大胃王挑戰賽！

九個人能吃到破百碗嗎？
雙響泡 40萬 1,289 0.32% 127% 1.3% 大胃王 產品宣傳

Fred吃上癮 54.6萬
下麵可能更好吃濃厚精燉大骨白

湯
拉麵道 42萬 735 0.17% 78% 1.6% 開箱 產品宣傳

HOOK 55.3萬
造了一台拉麵車，用現做拉麵決

勝負！
拉麵道 26萬 538 0.20% 48% 3.3% 盲測 產品宣傳

見習網美小吳 73.2萬
最浪漫告白招數大評比，你會中

幾招？這招竟然超瞎？
來一客 43萬 373 0.08% 59% 2.8% 故事分享 品牌形象

特盛吃貨艾嘉
Abby Big Eater

6.82萬
【泡麵新吃法】把拉麵道吃的超
澎湃的，5分鐘就能輕鬆上桌

拉麵道 51萬 201 0.39% 76% 1.4% 大胃王 產品宣傳

林宣XuanLin 14.4萬
那些旅居國外的日子，想念台灣

的小故事
台灣菸酒 0.7萬 71 0.98% 5% 3.8% 故事分享 品牌形象

【註4】YouTube訂閱數、觀看、按讚次數等數據，係於2020/06/12擷取。另各項指標計算方式說明如下，觀看率係以觀看數除以訂閱數，代表創作者內

容的擴散程度；留言率是以回文數除以觀看數，代表創作內容引發觀看者的互動程度；按讚率則是以按讚數除以觀看數，用以評估創作內容受到喜好程度。

https://www.youtube.com/watch?v=ZI7euX2cC-8
https://www.youtube.com/watch?v=Ufuuas6UZFo
https://www.youtube.com/watch?v=lFH0WUG5c18
https://www.youtube.com/watch?v=42O_YBxv91I
https://www.youtube.com/watch?v=3ogPhpTAN7I
https://www.youtube.com/watch?v=qMVRMIbWpC8


行銷策略分析：合作影片類型

藉由上述觀察影片的內容和行銷目的，泡麵品牌與網紅合作的影片主要可歸納出兩種行銷模式。

1. 產品宣傳：產品宣傳的合作影片內容主要在強調產品本身的特性，如新口味、麵體等，目的

在吸引消費者實際購買，然而為避免過重的商業感，網紅多會以有趣或自身擅長的內容形式包裝，

以吸引觀看，如網紅「Fred」便是藉由湯頭料理教學帶出產品的特色。因而此類合作影片通常

觀看率較高，且由於強調泡麵美味的內容比重較高，也較容易引起網友對於泡麵本身的相關留言，

像是「這款真的很好吃」、「馬上出門買一碗」。

2. 品牌形象：品牌形象的合作影片多利用故事傳達品牌理念、精神，藉此和正式品牌廣告的內

容做呼應，擁有明確的品牌定位，目的在提升消費者對品牌的好感度。由於故事型合作影片較

易引發消費者共鳴，因此通常消費者的互動率較高，即留言率或按讚率較高，然而此類影片留

言通常與泡麵產品本身較無關，多是觀眾自我經驗的分享，著重在觀眾的參與感和與品牌之間

的互動。

產品宣傳

品牌形象

PART2、合作影片分析



在頻道「張家夫妻滑起來」的影片中，網紅以大胃王遊戲的方式，推薦雙響

泡新品，在影片中除了來賓之間娛樂性的互動外，也會融入產品的介紹，像

是特寫泡麵的湯頭和麵條，網紅和來賓之間也邊聊天邊分享試吃的心得，自

然的帶出產品的特色，同時多人的試吃和評論使得評論更具可信度和說服

力，因而提升網友對商品的好感度，像是有網友表示：「我真的會想買」、

「再給雙響砲一次機會」、「這個業配讓我都想去買了」可見導購成效。

網紅業配宣傳產品提升粉絲購買意願

▲截圖自《張家夫妻滑起來頻道》

▲截圖《HOOK》頻道

網紅「 HOOK」的影片則是透過盲測評比自己煮的拉麵對比拉麵道的泡麵，

提高評論的可信度，同時利用最終拉麵道勝出的結果，推薦產品。影片最後

他也示範泡麵搭配飯糰的特殊吃法，成功行銷產品，如有網友留言「看完之

後直接去大賣場買一箱搬回家XDD」，也有許多網友留下好評，如「最喜歡

把雞肉飯飯糰直接加到拉麵道裡面泡著吃」、「拉麵道的泡麵真的很好吃，

從高中就吃到現在」等觀眾真實留言對於產品的行銷有加乘的效果。

進一步分析產品宣傳類型的合作影片，觀察其內容的形式以及網友與網紅的互動，以檢視此類業配影片的成效。

PART2、合作影片分析

https://www.youtube.com/channel/UCKasU7vokebKaR89xUwTNBA
https://www.youtube.com/channel/UCbIJeyl_va8MG2xx0q4Uobg


品牌不賣產品改說故事粉絲互動率高

網紅「林宣Xuan Lin」的影片從台灣菸酒的官方廣告出發，

以「有種鄉愁叫台酒」作為品牌概念，募集觀眾旅居國外的

故事做分享，除了產品本身特色的介紹外，也藉由故事傳達

台酒泡麵是台灣人的家鄉味的品牌形象，網友積極的留言互

動也是藉由影片提升網友和品牌互動的證明。

▲截圖自《林宣XuanLin》頻道

▲截圖自《見習網美小吳》頻道

網紅「見習網美小吳」同樣也是從來一客官方廣告《空氣鳳梨

式的愛情》出發，廣告中的經典台詞「嘿鳳梨」音同粵語的

「喜歡妳」，營造出的曖昧氛圍，正是品牌想傳遞的意象。而

合作影片則採用分享故事的方法，內容則圍繞在各種告白方式，

呼應浪漫的愛情主題，最後也推薦網友去觀看官方廣告，而留

言則熱烈討論影片提到的故事或分享自身經驗。

在品牌形象類型的影片則主要觀察影片與品牌形象之間的關聯性以及網友互動的內容。

PART2、合作影片分析

https://www.youtube.com/channel/UCWeBdGB3GyRRJfoGPJ46-_Q
https://www.youtube.com/channel/UCAfcy122TZHqDQMMAwfbvBQ


小結

•話題趨勢：泡麵熱門話題多來自於社群網站；疫情緊張而引發的囤貨潮與缺貨消息大量傳播，使泡麵聲量在三月達到高峰，另外，

YouTube則是以趣味話題較能引發網友討論。

•熱議關鍵字：除了泡麵的品牌及特定品項外，其餘討論可主要歸納為泡麵的「口味」、「特殊吃法」、「新品」三大類。

•網站來源： Facebook以零售通路商品討論社團最為活躍，PPT鄉民除經典泡麵外，不時會討論地雷泡麵品項。

•熱門口味：日式口味好感度最高，由於品牌拉麵道的商品很受網友推崇，而牛肉口味雖有最高的聲量，好感度卻相對低，原因在

有部分網友認為食材品質與過往相比有所落差。

•YouTube內容題材多元，往往單部熱門影片就能快速累積大量的聲量；熱門影片又以外國人開箱台灣泡麵最容易吸引網友觀看。

•合作影片的內容中，兩部大胃王影片具有較高的觀看率，可推論大胃王類型的內容本身就有一定的吸睛程度；另一方面，故事型

的內容觀看率雖低，但是在互動指標的表現優異，代表深度的內容分享較能引發觀眾共鳴。

•產品宣傳型合作影片，目的在吸引觀眾購買商品，因此內容多直接介紹產品特色，雖然商業色彩明顯，然而搭配網紅娛樂性內容，

如大胃王遊戲或吃播，通常有較高的觀看率。

•品牌形象型的合作影片，目的在提升觀眾對品牌的好感度，影片多以故事分享而非商品作為主要內容，也因此較易引發網友共鳴，

通常具有較高的互動率。

PART1 話題趨勢與聲量分析

PART2 熱門話題與行銷效益



網友熱議文章大公開
OpView放大鏡

觀測期間：2020.07.06-07.12



新聞聲量探索排行榜
排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 2,598 LINE TODAY > 國內 新台幣是否「去蔣化」？促轉會：須嚴肅評估相關處置

2 1,803 yahoo新聞 > 健康 中研院專家直言差點以為台灣防疫很成功！本土疫情冬天一定捲土重來

3 1,743 LINE TODAY > 國內 不當市長後韓國瑜靠一支股票資產1個月增1800萬元

4 1,587 LINE TODAY > 生活 「中醫」改「台醫」？近8成民眾反對

5 1,555 LINE TODAY > 國際 【維吾爾翻版】「滅母語、蒙族文化堪憂」中國內蒙古取消母語教學

6 1,077 LINE TODAY > 鄉民 連假國5塞車解方「通行費漲10倍」網酸：變有錢人高速公路？

7 1,049 LINE TODAY > 國內 【2020政治獻金】蔡英文收5.6億虧2千萬 韓國瑜收4.5億賺3千萬

8 1,039 yahoo新聞 >各家 加碼通行費防塞宜蘭人喊不公平！民眾罵翻國5變有錢人專用道

9 971 LINE TODAY > 國內 【管很寬！】港版國安法要求台灣配合涉港調查竟還祭罰款及刑責

10 958 LINE TODAY > 國內 遭陳柏惟控黑衣人國民黨團全身黑批躲鍵盤後是「臭俗辣」

https://today.line.me/tw/article/3y1Y5B
https://tw.news.yahoo.com/%E4%B8%AD%E7%A0%94%E9%99%A2%E5%B0%88%E5%AE%B6%E7%9B%B4%E8%A8%80-%E5%B7%AE%E9%BB%9E%E4%BB%A5%E7%82%BA%E5%8F%B0%E7%81%A3%E9%98%B2%E7%96%AB%E5%BE%88%E6%88%90%E5%8A%9F-%E6%9C%AC%E5%9C%9F%E7%96%AB%E6%83%85-%E5%86%AC%E5%A4%A9-%E5%AE%9A%E6%8D%B2%E5%9C%9F%E9%87%8D%E4%BE%86-201000589.html
https://today.line.me/tw/article/y2k6rQ
https://today.line.me/tw/article/RWkmNq
https://today.line.me/tw/article/Y5rjBP
https://today.line.me/tw/article/k5REDJ
https://today.line.me/tw/article/Mn7yEz
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8A%A0%E7%A2%BC%E9%80%9A%E8%A1%8C%E8%B2%BB%E9%98%B2%E5%A1%9E-%E5%AE%9C%E8%98%AD%E4%BA%BA%E5%96%8A%E4%B8%8D%E5%85%AC%E5%B9%B3-%E6%B0%91%E7%9C%BE%E7%BD%B5%E7%BF%BB-%E5%9C%8B5%E8%AE%8A%E6%9C%89%E9%8C%A2%E4%BA%BA%E5%B0%88%E7%94%A8%E9%81%93-201000310.html
https://today.line.me/tw/article/3yyWxo
https://today.line.me/tw/article/V597Og


Dcard 聲量探索排行榜（排除贈獎文）

排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 3,305 時事 女生為何不用當兵？

2 1,863 追星 Jennie最新划水動圖

3 1,712 心情 惡劣至極！網紅惡整Ubereats害人多跑1000公里

4 1,016 感情 約炮…？

5 1,014 有趣 國小生的徵女友文？缺男友快看

6 984 感情 為何長的不好看都有女友？

7 923 感情 半夜肚子劇烈疼痛男友反應讓我很難過

8 792 感情 網路交友刷新人生驚悚事件

9 781 親子 四歲小孩摸我胸部

10 724 心情 因為摔車看清朋友

https://www.dcard.tw/f/trending/p/234003384
https://www.dcard.tw/f/entertainer/p/234005551
https://www.dcard.tw/f/mood/p/234010248
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/234025994
https://www.dcard.tw/f/funny/p/234033050
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/234026150
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/234013945
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/234014528
https://www.dcard.tw/f/parentchild/p/234020489
https://www.dcard.tw/f/mood/p/234011392


PTT 聲量探索排行榜（排除閒聊文、贈獎文、直播文）

排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 1,535 Gossiping [新聞]三倍券有效？柯文哲：若有效他們以前罵

2 1,529 AllTogether [大心]我單身三十年，我在三十一歲結婚了

3 1,521 Gossiping [新聞]獨╱政院擬立法約聘人員任滿三年可擔任

4 1,517 Gossiping [新聞]台灣國旗官網消失了！德外交部稱「一中

5 1,489 Gossiping [新聞]旅行社湧倒閉潮 林佳龍：市場剛好洗牌、

6 1,480 Gossiping [爆卦]新北市跳樓的最後訊息

7 1,423 Gossiping Re: [問卦] 「性侵一年多」怪怪的？

8 1,405 Gossiping [新聞]柯查1280月票徐巧芯酸：開吃到飽還怪人

9 1,389 Gossiping [爆卦]南韓宣布課徵囤房稅

10 1,386 Gossiping [新聞]北捷1280元月票搭破萬「何方神聖」曝

http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594179103.A.24C.html
http://www.ptt.cc/bbs/AllTogether/M.1594521649.A.7D2.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594465231.A.77A.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594551834.A.F77.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594095494.A.421.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594391799.A.3E1.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594040278.A.5C3.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594019426.A.9C5.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594364691.A.29B.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1594255388.A.FFA.html


Mobile01 聲量探索排行榜（排除贈獎文、閒聊文）

排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 612 新聞與時事(生活娛樂) 日本統治台灣50年幹了些什麼

2 250 軍事迷基地(生活娛樂) 【登陸台灣困難】：從海軍陸戰隊操演悲劇，看中共「武統台灣」鬧劇

3 239
動研室七嘴八舌區

(小惡魔的動力研究室)
國5塞車有解方！運輸學會建議：通行費應提高為10倍

4 236
Canon單眼相機

(可換鏡頭數位相機)
Canon EOS R5 / R6正式發表！最高八級防手震/ 8K Raw / 20fps...

5 231 媽媽寶寶親子(女性流行) 為何老人可以那麼討人厭？

6 219
動研室七嘴八舌區

(小惡魔的動力研究室)
這樣開車如何?又要說我該讓嗎？

7 217 Sony / SE (Android) Sony Xperia 1 II / iPhone 11 Pro Max相機測試各方面比一比

8 203
Toyota

(小惡魔的動力研究室)
【正式發表】Toyota Corolla Cross終於現身！全新級距休旅衝擊亞洲

9 190
動研室七嘴八舌區

(小惡魔的動力研究室)
四輪大爺是不是覺得旁邊只要是機車都可以硬切過來

10 189
動研室七嘴八舌區

(小惡魔的動力研究室)
身為Altis車主，遇到頑固的朋友，只能笑笑面對！

https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=68&f=638&t=6134390
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=26&f=637&t=6137549
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=25&f=294&t=6137434
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=244&t=6137830
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=375&t=6134801
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=22&f=294&t=6137277
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=22&f=569&t=6134871
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=21&f=264&t=6137260
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=20&f=294&t=6135715
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=19&f=294&t=6138104


Facebook粉絲團聲量探索排行榜（排除贈獎文）

排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 8,221 韓國瑜 關於這次國民黨派出李眉蓁議員參加高雄市長補選，有媒體報導指稱…

2 6,899 ETtoday星光雲 平常壓力到底有多大！！如果服務生剛好進來怎麼辦…

3 6,113 爆料公社 六歲的小妹妹遠從花蓮搭車到西螺，跟著媽祖走到北港，…

4 5,776 ETtoday星光雲 「愛上我的賽～拉出來～拉出來～～」 #吃屎哥和#法拉利姐準備一個月…

5 5,770 王宏哲教養、育兒寶典 ＃都要人家一直提醒的孩子要用對方法

6 5,747 Yahoo奇摩 拉出來那一瞬間好像在變魔術一樣

7 5,711 486先生的粉絲團 如果今天就總統選舉，你會投票給柯文哲嗎？

8 5,616 三立新聞 看了好感動希望小妹妹可以早日恢復健康，能夠快樂平安的長大！

9 5,555 Garena 傳說對決 目前發現ios客戶端有部分app遇到無法開啟程式(閃退)的技術問題…

10 5,196 即新聞 這行為真的不優！叫熊貓外送！桃園女同一招「爽吃11天霸王餐」

https://www.facebook.com/twherohan/posts/2833865103517302?comment_id=2833869900183489&reply_comment_id=731676631005663
https://www.facebook.com/3149540011809483_589217448683764
https://www.facebook.com/1347420578941757_654124428510349
https://www.facebook.com/1347420578941757_654124428510349
https://www.facebook.com/3144253455671472_3112012848846024
https://www.facebook.com/554684758532058_643407272925713
https://www.facebook.com/3246882882031088_275012133596141
https://www.facebook.com/3373296436035741_1652423594922524
https://www.facebook.com/3424796760938221_279077509821362
https://www.facebook.com/3283321348396665_295644084912500
https://www.facebook.com/1786887718143320_299485451104305


Facebook活動文聲量探索排行榜

排名 新增回文數 來源頻道 標題

1 49,781 富發牌 想楠哥哥了嗎？

2 48,641
TR Box寶藏屋：

傘的專家、居的職人
比悲傷更悲傷的故事告別711~~~~加班繼續清空他

3 40,225
神魔之塔

Tower of Saviors
神魔之塔Tower of Saviors派獎活動又來囉！各位只要在此貼文留…

4 37,997 黃瑽寧醫師健康講堂 「天氣38°C，心情溫度破100°C！」在這大熱天裡，我想很多父母…

5 13,668 小三美日平價美妝 免費占卜#你最喜歡哪一雙眼睛測你在心上人眼中是個什麼樣的人…

https://www.facebook.com/1150909405285005_314627343256296
https://www.facebook.com/3362977780392848_281378359807540
https://www.facebook.com/3295203593903470_196648931878059
https://www.facebook.com/3622482994483910_312735466524734
https://www.facebook.com/3662490620449669_631600537456781


YouTube大熱門（排除贈獎文）

【老高與小茉】百年難題
破解費馬定理的歷史

【波特王】回復小粉紅留言
大酸網評員是薪水小偷

【娛樂百分百】高水準鬥
智李岳筆記超認真

【微疼】微疼分享網友經
驗考前衝刺班驚見鬼

【大蛇丸】大蛇丸大啖帝王蟹直呼好吃到上
天堂

https://www.social-lab.cc/2020/07/youtube/%e3%80%90%e8%80%81%e9%ab%98%e8%88%87%e5%b0%8f%e8%8c%89%e3%80%91%e8%80%81%e9%ab%98%e8%ac%9b%e8%a7%a3%e7%99%be%e5%b9%b4%e9%9b%a3%e9%a1%8c-%e7%a0%b4%e8%a7%a3%e8%b2%bb%e9%a6%ac%e5%ae%9a%e7%90%86%e7%9a%84/
https://www.social-lab.cc/2020/07/youtube/%e3%80%90%e6%b3%a2%e7%89%b9%e7%8e%8b%e3%80%91%e5%9b%9e%e5%be%a9%e5%b0%8f%e7%b2%89%e7%b4%85%e7%95%99%e8%a8%80-%e5%a4%a7%e9%85%b8%e7%b6%b2%e8%a9%95%e5%93%a1%e6%98%af%e8%96%aa%e6%b0%b4%e5%b0%8f-2/
https://www.social-lab.cc/2020/07/youtube/%e3%80%90%e5%a8%9b%e6%a8%82%e7%99%be%e5%88%86%e7%99%be%e3%80%91%e9%ab%98%e6%b0%b4%e6%ba%96%e9%ac%a5%e6%99%ba-%e6%9d%8e%e5%b2%b3%e7%ad%86%e8%a8%98%e8%b6%85%e8%aa%8d%e7%9c%9f/
https://www.social-lab.cc/2020/07/youtube/%e3%80%90%e5%be%ae%e7%96%bc%e3%80%91%e5%be%ae%e7%96%bc%e5%88%86%e4%ba%ab%e7%b6%b2%e5%8f%8b%e7%b6%93%e9%a9%97-%e8%80%83%e5%89%8d%e8%a1%9d%e5%88%ba%e7%8f%ad%e9%a9%9a%e8%a6%8b%e9%ac%bc/
https://www.social-lab.cc/2020/07/youtube/%e3%80%90%e5%a4%a7%e8%9b%87%e4%b8%b8%e3%80%91%e5%a4%a7%e8%9b%87%e4%b8%b8%e5%a4%a7%e5%95%96%e5%b8%9d%e7%8e%8b%e8%9f%b9-%e7%9b%b4%e5%91%bc%e5%a5%bd%e5%90%83%e5%88%b0%e4%b8%8a%e5%a4%a9%e5%a0%82/
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