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本期焦點

電商市場面面觀，掌握行銷趨勢與策略方向
- 市場背景情報：看電商產業聲量趨勢與電商品牌官方社群策略

- 社群消費調查：比較七大電商熱議品類與關注族群輪廓

OpView放大鏡

熱議文章大公開 ( 新聞 / Dcard / 批踢踢 / Mobile 01 / Facebook / YouTube )

根據富比士於2021年底的統計報告，2021年有六成的消費者傾

向線上購物。在疫情的影響及催化下，不少業者轉往線上尋找生存

之道，而從網路聲量的角度觀察，也可以發現消費者對電商的關注

度顯著提升，數位虛擬化的消費模式成為新主流。

而在眾多選擇間，受到熱議的產品往往能帶來更好的轉換率，因此

對於線上銷售平台來說，想站在消費趨勢的峰頭浪尖，從輿情數據

聆聽消費者心聲便成為不二法門。

本期 Social Watch 將以電商產業為例，解構電商市場的網路聲量

現況，以了解現有社群行銷的策略與方向，並歸納、提取話題趨勢

，接著進一步從具有高關注度的熱品之中，解析消費族群的需求與

興趣輪廓，展示該如何從數據中挖掘商機、掌握市場脈動。

熱門時事調查局 ( 加密貨幣 / 賞花景點特搜 / 最強台式飯糰配料 )
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資料期間：

2020/09/01-2021/02/28、

2021/09/01-2022/02/28

資料來源：

Part1 - 全來源

Part2 - 電商相關來源，共涵蓋以

下Facebook公開社團及粉絲團等

範圍：好物分享官方社團、蝦皮

遊戲VIP俱樂部【官方社團】、

momo購物台、momo購物網、

PChome 24h購物、PChome商

店街 個人賣場、Yahoo奇摩拍賣

、Yahoo奇摩購物、生活市集、

東森購物網、松果購物、淘寶台

灣 Taobao Taiwan、博客來、樂

天市場 Rakuten Taiwan、蝦皮商

城、蝦皮購物 (Shopee)、露天拍

賣

1-2 電商品牌近期社群粉專口碑表現

1-1 電商產業近期聲量趨勢

Part 1 探測市場脈動，電商市場之社群聲量洞察

2-1 電商熱品品類聲量及需求剖析

2-2 雙指標篩選矩陣，尋找潛力熱品

Part 2 掌握市場重點熱品，抓住潛在商機

2-3 消費族群興趣及足跡探究

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.forbes.com/sites/sarahhofstetter/2021/12/27/2021-e-commerce-year-in-review/?sh=6a2b3fcc2864
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Part 1 探測市場脈動，電商市場之社群聲量洞察

首先回顧整體電商產業於近期的聲量趨勢，發現自去（2021）年9月、

國內疫情趨緩之後，產業聲量隨月遞減，可見在疫情降溫之後，部分

消費者的關注產業及話題有所轉移，導致整體聲量略有下降。

但另方面，若比較整體產業於兩個年度的聲量消長，則明顯看得出產

業聲量大幅增加的局勢，也反應出在疫情環境之下，消費者已逐漸習

慣線上購物的消費模式，電商市場仍處於蓬勃發展中。

▲電商產業討論聲量趨勢與消長【註1】

1-1 電商產業近期聲量趨勢

不穩定的疫情環境，改變消費者的行為模式

1-2 電商品牌近期社群聲量表現

社群貼文趣味創意引迴響、品牌遊戲再增黏著度

接著蒐整電商品牌的輿情數據，深度分析國內大型電商【註2】Facebook

粉絲專頁於近期的聲量概況，藉此一窺電商品牌的社群行銷策略有何趨

勢與異同。

整體而言，不少電商品牌在疫情期間，多利用Facebook來維繫與消費

者的互動熱度，因此「線上抽獎」及「直播」等導購活動皆在各大電商

粉專中有所增加。

【註1】前期資料期間：2020/09/01-2021/02/28、當期資料期間：2021/09/01-2022/02/28

【註2】本處所指之「大型電商」係統計觀測條件下，電商品牌經營之Facebook粉絲專頁網路聲量排行，並取前10名之品牌粉

專為例，接續進一步的輿情數據分析。

當業者作為新進者要加入電商市場前，做好完整的市場及競品情報蒐

集，將可幫助品牌更快熟悉市場走向，以制定基礎的策略方針。

聲量(則)
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而若再細究造成電商品牌社群聲量有所差異的因素，則可觀察到各

電商業者紛紛走出適用於自家社群的經營策略，如「momo購物網」

於近期的粉專聲量大幅超前，而其關注度一枝獨秀的原因，便是善

於透過不少創意趣味貼文，像是跟上「tag名人」的社群熱潮，或刻

意以「vu8420 (下單)」等亂碼撰寫貼文，不只激發網友好奇心，也

成功邀請網友進一步留言參加抽獎，如此貼文策略造就的社群互動

與擴散度，甚至超越許多抽獎及直播活動；又如「PChome 24h購

物」則藉由多組的時事迷因梗圖，吸引網友目光。

▲電商品牌FB粉專近期討論聲量

除了發想不同的社群貼文策略，「蝦皮購物」更是推出——蝦蝦果

園、蝦皮泡泡王、蝦皮消消樂等多款官方遊戲與活動，並開設公開

社團，吸引網友加入「VIP俱樂部」一同討論破關攻略，或以「耕耘

蝦蝦果園就有機會得到OO兌換券」的方式下放優惠活動，而此種透

過遊戲進而經營社群的策略，也成為另一種增加品牌印象與粉絲使

用黏著度的行銷手法。社團，吸引網友加入「VIP俱樂部」
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Part 2 掌握市場重點熱品，抓住潛在商機

2-1 電商熱品品類聲量及需求剖析

品類消費需求與疫情相關，家電家具最受矚目
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聲量(則)

▲七大電商熱議品類討論聲量

待市場情報調查完畢，電商品牌可接續了解分眾市場的消費需求，如有哪些熱議品類受到關注，或者

又有哪些潛在消費熱品值得留意，以便推播更符合消費者期待的產品，增加轉換率以及銷量。

在電商活動中受到消費者迴響的七大品類之間，可發現「家電家具」、「食品飲料」及「數位影音」

的社群討論聲量較為突出，尤其當消費者「防疫宅在家」的時間變多，不少話題也圍繞在居家話題，

如對於家用及辦公用家電產品的討論、食品飲料的網購囤貨，或搭上數位影音的追劇浪潮，都反映著

疫情帶來的需求影響。

透過輿情數據的收集與分析，電商品牌可以根據討論

聲量較高的品類，做進一步行銷資源的投入，以電商

產業近期討論聲量奪冠的「家電家具」品類為例，繪

製熱議文字雲，進階剖析消費者在該品類話題底下的

內容焦點。

從右圖「吸塵器」、「清淨機」、「微波爐」、「咖

啡機」等字詞可發現消費者在疫情之下，對於清潔類

及料理類家電的關注，且當電商品牌推出家電家具類

的促銷宣傳或抽獎活動，也往往吸引網友的熱烈參與。 ▲家電家具品類熱議文字雲

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
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另方面，除了以聲量多寡的角度作為宣傳品類的篩選準則，電商品

牌亦可透過「雙指標篩選泡泡圖」進階比較品類相較前期的「聲量

成長率」【註3】，了解該品類是否於當期有明顯的聲量關注度增幅，

並輔以「平均貼文互動數」 【註4】，觀察其是否有成功獲得網友「留

言、按讚、分享」等參與互動，藉此尋找具需求潛力的消費品類，

成為市場的行銷先行者。

2-2 雙指標篩選矩陣，尋找潛力熱品

結合聲量成長率與貼文互動數看品類的成長動能

▲消費品類雙指標篩選泡泡圖

【註3】聲量成長率為同期聲量比

較（ 2020/09/01-2021/02/28 vs

2021/09/01-2022/02/28）

【註4】平均貼文互動數 =（留言

數＋按讚數＋分享數）÷貼文數

在泡泡圖中，泡泡面積愈大代表該品類的聲量愈多；愈靠右上位置

的品類，代表該品類在近期受到較多網路社群的關注，其引發的社

群迴響也較大，是電商業者可關注的社群重點熱品。

從圖中可見，「家電家具」品類雖聲量最大，但聲量成長率卻相較

其他多數品類略低，更低於整體的聲量成長率平均值，表示消費者

對該品類有一定的關注需求，但成長動能較低。反觀「食品飲料」、

「母嬰用品」、「彩妝保養」三類位處第一象限，其綜合成長潛力

較高，其中「彩妝保養」普遍可引發較多社群互動的參與；而若一

併考慮到消費品類聲量數的多寡，則電商品牌可考慮鎖定三者中聲

量數略多的「食品飲料」，採取相關商品之推廣宣傳。

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch


內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533

OpView體驗申請 | 電子報訂閱

6

2-3 消費族群興趣及足跡探究

找到合適的溝通管道，貼近男女消費族群喜好

在了解電商市場的產業環境與社群消費熱品後，釐清消費族群輪廓、了解族群潛在的行為習慣，便成

為電商業者擬定行銷策略中重要的一哩路。在此便以聲量成長動能最大的「食品飲料」為例，追蹤關

注該品類話題的族群網友，並針對帳號的發言與口碑特徵，判定其身分性別，進而追蹤、剖析族群的

興趣輪廓與足跡分布，找出與潛在消費族群合適的溝通管道。

整體而言，追蹤關注食品飲料品類之男女族群的社群足跡，除了常見聚集於消費類頻道，如「好市多

商品經驗老實說」、「我愛全聯-好物老實說」等Facebook公開社團討論聯名限定的食品飲料，或新

口味的請益分享，這當中的男性族群，相比於女性，也較常出沒於運動類頻道如Ptt的

「basketballTW」、或「Stock」等投資理財相關頻道；反觀女性族群則相較聚集於地方或生活類頻

道，對於日常大小事的分享較容易引發共鳴。
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▲

資料期間：2021/12/01-2022/02/28

如上重點所述，當新進業者欲加入電商產業，在了解市場背景與競品情報，並確認欲投入行銷推廣資

源的品類後，找到潛在消費族群的輪廓與分布足跡亦相當重要，如此才能將行銷效益最大化，並投其

所好，貼近消費者的潛在心聲。

▲
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小結

Part 1 探測市場脈動，電商市場之社群聲量洞察

對於欲加入電商產業的新進業者而言，做好完備的市場及競品情報調查，將可助於業者對於市場

動態走向的熟悉與探測。

 電商產業近期聲量趨勢

回顧整體電商產業近期的聲量漲幅趨勢，發現在國內疫情趨緩後，產業逐漸遠離高峰聲量，但

若與去年前期比較，則呈現成長趨勢，可推測消費者已逐漸習慣線上購物的消費模式，電商市

場也愈發茁壯成熟。

 電商品牌近期社群粉專口碑表現

剖析國內大型電商品牌經營之FB粉絲專頁，不少電商業者於粉專發起「線上抽獎」及「直播」

等活動，維繫與消費者的互動熱度。而創意又結合時事的社群梗圖也成為吸引網友目光的品牌

策略之一，甚至也出現遊戲化行銷，藉此延續消費者在購物之餘對電商品牌的黏著度。

Part 2 掌握市場重點熱品，抓住潛在商機

電商業者可針對網路社群熱議的消費品項，了解潛在消費族群的興趣輪廓，並進一步投入資源、

制定相關策略，掌握有效商機。

 電商熱品品類聲量及需求剖析

分析近期電商市場較受社群熱議的七大品類，聲量略居前位的「家電家具」、「食品飲料」及

「數位影音」皆在疫情居家警戒期間增加需求關注。其中聲量奪冠的「家電家具」以清潔類與

料理類家電最受矚目。

 雙指標篩選矩陣，尋找潛力熱品

除了依據聲量大小決定後續欲推廣的品類，電商品牌亦可透過雙指標矩陣，觀察品類「聲量成

長率」與「平均貼文互動數」的口碑狀況，藉此撈出具潛在發展動能的品類。

 消費族群興趣及足跡探究

以關注「食品飲料」品類的族群為例，追蹤男女族群的興趣足跡，如這群男性族群較常出沒於

運動理財類頻道，女性則聚集與地方或生活分享類頻道，因此電商業者可根據消費族群的特徵，

採取合適的溝通管道與策略。

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch


內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533

OpView體驗申請 | 電子報訂閱

8

Social Lab網路新聲量

熱門話題調查局
觀測期間| 2022.03.21-03.27

Social Lab每週追蹤特定主題，把網友想法一次說給你聽！

加密貨幣熱度持續延燒，比特幣人氣不減

• 交易所首重信用保障、這家還支援中文客服

• 「比特幣」竟成國家法幣？網推長期投資可選它……繼續閱讀

感謝各大媒體引用《Social Lab社群實驗室》透過《OpView社群口碑資料庫》剖析之獨家主題文章！

浪漫花海特蒐絕不能錯過的六大網路人氣賞花景點！

• 「武陵農場」賞櫻露營春季必訪！「阿里山國家風景區」紫藤花海引熱議

• 春季百花齊放引追花潮！「櫻花」、「梅花」網推賞花必看……繼續閱讀

怎麼搭都好吃！最強台式飯糰配料大公開

• 「酥脆「油條」是關鍵網推「酸菜」好吃又解膩……繼續閱讀

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.social-lab.cc/2022/03/trending-pressrelease/%e5%8a%a0%e5%af%86%e8%b2%a8%e5%b9%a3%e7%86%b1%e5%ba%a6%e6%8c%81%e7%ba%8c%e5%bb%b6%e7%87%92%ef%bc%8c%e6%af%94%e7%89%b9%e5%b9%a3%e4%ba%ba%e6%b0%a3%e4%b8%8d%e6%b8%9b/
https://www.social-lab.cc/2022/03/trending-pressrelease/%e6%b5%aa%e6%bc%ab%e8%8a%b1%e6%b5%b7%e7%89%b9%e8%92%90-%e7%b5%95%e4%b8%8d%e8%83%bd%e9%8c%af%e9%81%8e%e7%9a%84%e5%85%ad%e5%a4%a7%e7%b6%b2%e8%b7%af%e4%ba%ba%e6%b0%a3%e8%b3%9e%e8%8a%b1%e6%99%af%e9%bb%9e/
https://www.social-lab.cc/2022/03/trending-pressrelease/%e6%80%8e%e9%ba%bc%e6%90%ad%e9%83%bd%e5%a5%bd%e5%90%83%ef%bc%81-%e6%9c%80%e5%bc%b7%e5%8f%b0%e5%bc%8f%e9%a3%af%e7%b3%b0%e9%85%8d%e6%96%99%e5%a4%a7%e5%85%ac%e9%96%8b/
https://www.eland.com.tw/2022recruiting.html
https://www.eland.com.tw/2022recruiting.html


OpView放大鏡

網友熱議文章大公開
觀測期間| 

Social Lab收錄每周各類熱議討論文章前十名，欲看上周熱門排行榜請點我。

內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》
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排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 3,322 yahoo新聞 > 熱門新聞 「年輕人不應浪費青春在古文」鄭運鵬促國考…

2 1,965 yahoo新聞 > 中港澳 中國又吃台灣豆腐！吳釗燮：乾脆說月亮是…

3 1,819 yahoo新聞 > 首頁-各家新聞-政治 特戰兵寫信向總統陳情邱國正烙狠話…

4 1,684 yahoo新聞 > 國際 前蘇聯軍官揭俄2週戰敗、台灣成關鍵

5 1,662 yahoo新聞 > 焦點 批蘇起騙人一中可各表曹興誠：保衛中華民國…

6 1,585 LINE TODAY > 生活 好搖！半夜地牛翻身3級以上有感地震

7 1,298 LINE TODAY > 理財 俄烏戰爭衝擊中油累虧近600億⋯王美花保證…

8 1,277 yahoo新聞 > 焦點 俄烏戰爭頭號教訓美印太司令：陸攻台…

9 1,168 yahoo新聞 > 焦點 兩岸求交集學者：邱太三踩紅線

10 1,161 yahoo新聞 > 政治 國民黨台南市長人選出爐市議員謝龍介出馬角逐

新聞頻道 聲量探索排行榜

排名 新增
回文數 來源頻道 標題

1 2,611 心情 朋友請喝飲料請到翻臉

2 1,348 閒聊 地震

3 933 理財 大二存款35億可以做的事情

4 856 心情 地震震掉一個朋友

5 806 感情 我真的不想再跟普男出去或相處

6 759 心情 嫌地震太小？

7 659 感情 男友回訊息

8 648 心情 班上有錢人

9 626 感情 因為這一大包，我交到女朋友了。

10 618 感情 內射會痛嗎

Dcard 聲量探索排行榜

2022.03.21-03.27

http://www.social-lab.cc/%E7%86%B1%E9%96%80%E9%A0%BB%E9%81%93%E6%8E%92%E8%A1%8C%E6%A6%9C/
http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://tw.news.yahoo.com/%E3%80%8C%E5%B9%B4%E8%BC%95%E4%BA%BA%E4%B8%8D%E6%87%89%E6%B5%AA%E8%B2%BB%E9%9D%92%E6%98%A5%E5%9C%A8%E5%8F%A4%E6%96%87%E3%80%8D%E9%84%AD%E9%81%8B%E9%B5%AC%E4%BF%83%E5%9C%8B%E8%80%83%E5%BB%A2%E5%9C%8B%E6%96%87-054015201.html
https://tw.news.yahoo.com/%E4%B8%AD%E5%9C%8B%E5%8F%88%E5%90%83%E5%8F%B0%E7%81%A3%E8%B1%86%E8%85%90-%E5%90%B3%E9%87%97%E7%87%AE-%E4%B9%BE%E8%84%86%E8%AA%AA%E6%9C%88%E4%BA%AE%E6%98%AF%E4%BD%A0%E5%80%91%E7%9A%84-071914197.html
https://tw.news.yahoo.com/%E7%89%B9%E6%88%B0%E5%85%B5%E5%AF%AB%E4%BF%A1%E5%90%91%E7%B8%BD%E7%B5%B1%E9%99%B3%E6%83%85-%E9%82%B1%E5%9C%8B%E6%AD%A3%E7%83%99%E7%8B%A0%E8%A9%B1-%E4%B8%8D%E6%9C%83%E6%94%BE%E9%81%8E%E4%BB%96-101727831.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%89%8D%E8%98%87%E8%81%AF%E8%BB%8D%E5%AE%98%E6%8F%AD%E4%BF%842%E9%80%B1%E6%88%B0%E6%95%97-%E5%8F%B0%E7%81%A3%E6%88%90%E9%97%9C%E9%8D%B5-214530373.html
https://tw.news.yahoo.com/%E6%89%B9%E8%98%87%E8%B5%B7%E9%A8%99%E4%BA%BA%E4%B8%80%E4%B8%AD%E5%8F%AF%E5%90%84%E8%A1%A8-%E6%9B%B9%E8%88%88%E8%AA%A0%EF%BC%9A%E4%BF%9D%E8%A1%9B%E4%B8%AD%E8%8F%AF%E6%B0%91%E5%9C%8B%E9%9C%80%E8%A6%81%E5%85%A9%E5%9C%8B%E8%AB%96-053038581.html
https://today.line.me/tw/article/9mEOVqx
https://today.line.me/tw/article/5yEVRPq
https://tw.news.yahoo.com/%E4%BF%84%E7%83%8F%E6%88%B0%E7%88%AD%E9%A0%AD%E8%99%9F%E6%95%99%E8%A8%93-%E7%BE%8E%E5%8D%B0%E5%A4%AA%E5%8F%B8%E4%BB%A4-%E9%99%B8%E6%94%BB%E5%8F%B0-%E7%9C%9F%E5%8F%AF%E8%83%BD%E7%99%BC%E7%94%9F-051407560.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%85%A9%E5%B2%B8%E6%B1%82%E4%BA%A4%E9%9B%86-%E5%AD%B8%E8%80%85-%E9%82%B1%E5%A4%AA%E4%B8%89%E8%B8%A9%E7%B4%85%E7%B7%9A-222109467.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%9C%8B%E6%B0%91%E9%BB%A8%E5%8F%B0%E5%8D%97%E5%B8%82%E9%95%B7%E4%BA%BA%E9%81%B8%E5%87%BA%E7%88%90-%E5%B8%82%E8%AD%B0%E5%93%A1%E8%AC%9D%E9%BE%8D%E4%BB%8B%E5%87%BA%E9%A6%AC%E8%A7%92%E9%80%90-064128545.html
https://www.dcard.tw/f/mood/p/238426564
https://www.dcard.tw/f/talk/p/238422960
https://www.dcard.tw/f/money/p/238422033
https://www.dcard.tw/f/mood/p/238426866
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/238440854
https://www.dcard.tw/f/mood/p/238423689
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/238417882
https://www.dcard.tw/f/mood/p/238412282
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/238412751
https://www.dcard.tw/f/relationship/p/238444761
https://www.social-lab.cc/news_charts/
https://www.social-lab.cc/news_charts/
https://www.social-lab.cc/dcard_charts/
https://www.social-lab.cc/dcard_charts/
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排行
新增
回文數

來源頻道 標題

1 2,232 Gossiping [問卦]烏克蘭都能擋俄1個月為何說台灣撐不過？

2 2,190 Gossiping [新聞]特戰兵不滿裝備比教召差邱國正：我要…

3 1,592 WorkinChina 在上海被迫集中隔離的悲劇

4 1,586 Gossiping [爆卦]地震

5 1,574 Gossiping [新聞]綠委籲國考廢國文年輕人不應把青春…

6 1,410 Gossiping [問卦]大停電過後民調滿意度升高如何解釋

7 1,383 Gossiping [新聞]墜樓真相曝！被罵「死原住民」動手打同學

8 1,357 Military [新聞]砲兵營最硬教召首度5公里戰術行軍曝光

9 1,352 Gossiping [新聞]快訊／303大停電興達電廠3員工15萬元…

10 1,256 Gossiping [爆卦]林右昌隔離被延長成為10天

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 226 閒聊_軍事迷基地 台海一但開戰，美軍能否動用空中預警機協助台灣？

2 155 時事_台灣新聞 民進黨立委要廢國文一起來祝壽

3 150 電腦_其他電腦綜合討論 大家發起抵制今日後拒絕購買這三家電腦零組件

4 147 汽車_台灣車系_LUXGEN 【國內新訊】百萬元內鴻海電動車預告問世…

5 146 時事_台灣新聞 北約東擴是俄烏戰爭爆發的原因

6 126 理財_行動支付 不帶現金，上班族靠手機就能活一天，還有什麼…

7 125 手機_電信業者與資費 用4G吃到飽取代固網，有什麼不對?

8 123 時事_台灣新聞 未來對岸假使武力犯台成功？

9 122 時事_台灣新聞 烏克蘭重建費用難民問題以後誰來負責？

10 117 時事_台灣新聞 沒想到基輔沒事反而是馬利波被打到透血…

新增回文數：於觀測期間內所新增之回文留言數。

PTT批踢踢 聲量探索排行榜(排除閒聊文、贈獎文、直播文)

Mobile01 聲量探索排行榜(排除贈獎文、閒聊文)

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1648088653.A.41C.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1648011215.A.588.html
http://www.ptt.cc/bbs/WorkinChina/M.1648330759.A.3E3.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1647970934.A.09C.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1647947477.A.E85.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1647930818.A.3D9.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1648279346.A.F02.html
http://www.ptt.cc/bbs/Military/M.1648029519.A.7A5.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1647921070.A.C45.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1648362786.A.5D4.html
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=23&f=637&t=6560891
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=16&f=638&t=6563456
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=16&f=514&t=6564159
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=15&f=444&t=6562020
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=15&f=780&t=6561436
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=13&f=803&t=6561675
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=13&f=18&t=6560971
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=13&f=638&t=6562500
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=13&f=780&t=6564534
https://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=12&f=780&t=6561140
https://www.social-lab.cc/ptt_charts/
https://www.social-lab.cc/ptt_charts/
https://www.social-lab.cc/mobile01%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/
https://www.social-lab.cc/mobile01%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/
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排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 10,291 東森娛樂 龍編：我都自己脫皮，曬傷的時候

2 7,786 ETtoday寵物雲 曬曬你家毛孩療癒一下吧～投稿就有機會登上寵物雲

3 7,750 食尚玩家 身分證有「２、４」星巴克買一送一

4 6,618 加藤軍台灣粉絲團 2.0 忍痛去掉兩樣

5 5,675 謝龍介 首先，我要 #感謝可敬的陳以信委員

6 5,402 五月天阿信 !

7 5,196 打馬悍將粉絲團 哦，真的嗎？

8 5,060 高雄美食地圖 說說身為高雄人的你，人生第一個打工的地方是哪裡？

9 4,818 IKEA 【芋頭愛好者站出來！】

10 4,847 爆料公社 如果恢復到一年半的役期，各位網友有什麼看法？

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 18,660 神魔之塔 Tower of Saviors 神魔之塔 Tower of Saviors 派獎活動又來了！

2 16,823 小三美日 【心理測驗】你有多能夠透視人心？

3 14,059 麥當勞 什麼是真愛？

4 10,559 蝦皮購物 (Shopee) 蝦編從大學用到出社會ㄉ電腦就是 Acer 的！

5 5,240 錚女王 #免費參加抽100盒維納斯經典厚咖啡

閒聊文：❶特定頻道週期性發起之聊天性文章。❷主文發文日期於觀測期前14天，網友仍持續回帖之長期性討論文章。
直播文：提供直播連結或相關資訊，並於該主文下討論影片內容。
贈獎文：發文者要求回覆文章、按讚、分享等，並提供特定回饋，誘發網友大量留言之文章

Facebook粉絲團 聲量探索排行榜(排除贈獎文 )

Facebook活動文 聲量探索排行榜

http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.facebook.com/ebcstar/posts/5356792857733209?comment_id=3119792874955478
https://www.facebook.com/ETtodayPETS/posts/5108245315929776?comment_id=799888537638848
https://www.facebook.com/supertastesupertaste/posts/5672472732768778?comment_id=422203086332485&reply_comment_id=460320252505556
https://www.facebook.com/KATOTAKA2.0/posts/5593048754062896?comment_id=667079797894674
https://www.facebook.com/TEL062268268/posts/4885897408124998?comment_id=339938734845072
https://www.facebook.com/ashin555/posts/530928525061660?comment_id=132789035952548
https://www.facebook.com/momokmtisgood/posts/5089540037799255?comment_id=1053150168876909
https://www.facebook.com/kh.inmap.tw/posts/5709861302399444?comment_id=5710677222317852&reply_comment_id=688496125827644
https://www.facebook.com/IKEA.Taiwan/posts/4894765953912601?comment_id=3056678591253122
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1839502439733566&id=162608724089621&comment_id=516853973170983
https://www.facebook.com/tos.zh/posts/5225208854236258?comment_id=507674894266841
https://www.facebook.com/s3beauty/posts/5648111331887578?comment_id=269820985214406&reply_comment_id=673947527148072
https://www.facebook.com/mcdonalds.tw/posts/7263777693664852?comment_id=671352630652774
https://www.facebook.com/ShopeeTW/posts/2037094483142909?comment_id=3226755837555891
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=2972830222934692&id=1852336178317441&comment_id=369866841696994&reply_comment_id=1834285306961248
https://www.social-lab.cc/facebook%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/
https://www.social-lab.cc/facebook%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/
https://www.social-lab.cc/facebook%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/
https://www.social-lab.cc/facebook%e6%8e%92%e8%a1%8c%e6%a6%9c/


YouTube大熱門(排除贈獎文 )

Social Lab收錄每周前十名YouTube熱門影片排行榜，欲看更多熱門影片請點我。

內容歡迎轉載引用
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【寶妮和寶媽국모녀】韓網紅防疫餐宿開箱！
離譜菜色讓網友直呼：好心疼

【攝徒日記Fun TV】講解東航墜機事故中網
民「離譜言論」引爭議

【波特王 Potter King】大翻譯運動！

基努李維遭中網民出征？

【Leonard】解放軍「自主研發」四足機器戰車
網打臉：感覺在夜市地攤上看過

【老高與小茉 Mr & Mrs Gao】老高講一戰歷史揭駭人史實網友：看到哭了

http://www.social-lab.cc/hot-youtube/
http://go.opview.com.tw/SignUp?utm_source=pdf&utm_medium=eland&utm_campaign=insightdemo
http://www.opview.com.tw/social_watch
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90%e5%af%b6%e5%a6%ae%e5%92%8c%e5%af%b6%e5%aa%bd-%ed%95%9c%ea%b5%ad%eb%aa%a8%eb%85%80%e3%80%91%e9%9f%93%e7%b6%b2%e7%b4%85%e9%98%b2%e7%96%ab%e9%a4%90%e5%ae%bf%e9%96%8b%e7%ae%b1%ef%bc%81-%e9%9b%a2/
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90%e6%94%9d%e5%be%92%e6%97%a5%e8%a8%98fun-tv%e3%80%91%e8%ac%9b%e8%a7%a3%e6%9d%b1%e8%88%aa%e5%a2%9c%e6%a9%9f%e4%ba%8b%e6%95%85-%e4%b8%ad%e7%b6%b2%e6%b0%91%e3%80%8c%e9%9b%a2%e8%ad%9c%e8%a8%80/
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90%e6%b3%a2%e7%89%b9%e7%8e%8b-potter-king%e3%80%91%e5%a4%a7%e7%bf%bb%e8%ad%af%e9%81%8b%e5%8b%95%ef%bc%81%e5%9f%ba%e5%8a%aa%e6%9d%8e%e7%b6%ad%e9%81%ad%e4%b8%ad%e7%b6%b2%e6%b0%91%e5%87%ba/
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90%e6%b3%a2%e7%89%b9%e7%8e%8b-potter-king%e3%80%91%e5%a4%a7%e7%bf%bb%e8%ad%af%e9%81%8b%e5%8b%95%ef%bc%81%e5%9f%ba%e5%8a%aa%e6%9d%8e%e7%b6%ad%e9%81%ad%e4%b8%ad%e7%b6%b2%e6%b0%91%e5%87%ba/
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90leonard%e3%80%91%e8%a7%a3%e6%94%be%e8%bb%8d%e3%80%8c%e8%87%aa%e4%b8%bb%e7%a0%94%e7%99%bc%e3%80%8d%e5%9b%9b%e8%b6%b3%e6%a9%9f%e5%99%a8%e6%88%b0%e8%bb%8a-%e7%b6%b2%e6%89%93%e8%87%89%ef%bc%9a/
https://www.social-lab.cc/2022/03/youtube/%e3%80%90%e8%80%81%e9%ab%98%e8%88%87%e5%b0%8f%e8%8c%89-mr-mrs-gao%e3%80%91%e8%80%81%e9%ab%98%e8%ac%9b%e4%b8%80%e6%88%b0%e6%ad%b7%e5%8f%b2%e6%8f%ad%e9%a7%ad%e4%ba%ba%e5%8f%b2%e5%af%a6-%e7%b6%b2/

