
本期焦點

剖析《天黑請閉眼》爆紅的社群因素

植劇場驚悚推理劇《天黑請閉眼》(以下簡稱《天黑》)自播

出後，引起網友熱議、完結篇更是拿下同時段收視冠軍[註1]。

如此受到歡迎，除了有好的故事題材與角色之間暗流的感情

糾葛，劇組在播映期間釋出的精彩劇照、番外影音、互動解

索網頁等行銷操作，更是維持觀眾高黏著度的關鍵。這期的

《OpView Social Watch》為您剖析《天黑》爆紅背後的社

群因素，以及借鏡《天黑》，品牌如何提升消費者忠誠度！

本次調查使用《OpView社群口碑資料庫》，觀測期間為《天

黑》開播前 3天至完結篇播映後 3天，檢索字詞為「天黑請閉

眼」，檢索範圍涵蓋國內各大主流口碑網站與社群，合計近

20,000個資料源。檢索結果顯示，在觀測期間內，共有 8萬

1千餘篇相關之網路公開口碑文章。

發行日期：2017/02/23

Ⓒ內容歡迎轉載引用
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本期焦點

剖析《天黑請閉眼》爆紅的社群因素
- 《天黑請閉眼》掀起網友熱議 討論越多、收視越高

- 借鏡《天黑請閉眼》品牌如何提升消費者忠誠度

OpView放大鏡

熱議文章大公開 (新聞 / 批踢踢 / Mobile 01 / Facebook / 品牌話題)

1

[註1]：根據AC尼爾森調查，《天黑

請閉眼》完結篇，15到44歲有效平均

收視1.61，拿下同時段全國第一。

▲《天黑請閉眼》完結篇播出引起網友熱議，批踢踢台劇版
（TaiwanDrama）熱門排行僅次於八卦版，討論人數近萬

《天黑請閉眼》網路口碑調查

觀測期間：2016.12.27~2017.02.20

分析範圍：討論區、社群網站、部落

格、新聞

http://bit.ly/eland_socialwatch
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%A4%8D%E5%8A%87%E5%A0%B4#.E6.94.B6.E8.A6.96.E7.8E.87


－😶－😶－😶－以下暴雷注意－😶－😶－😶－

《天黑》作為台灣的推理劇佳作之一，劇情設計向來是網友關

注的議題，在進入正式報告之前，讓們我們先來段輕鬆有趣的

推理體驗吧！

推理小說流派紛雜，其中「本格推理定律」常被用來解讀一般

的社會寫實推理劇，當然也包括《天黑請閉眼》！就有網友第

一集才剛播完，就在批踢踢台劇版發表「《天黑請閉眼》第1

集本格推理元素分析」，運用本格推理七大定律來猜測最終的

兇手是誰。

如果你已經知道兇手是誰了，看看下面的七大定律，第幾條定

律就已經讓兇手「昭然若揭」；如果你還不知道兇手，也可以

透過下面的本格推理定律，讓追劇的過程更加有趣！

根據這位網友的分析，其實從第一條定律，就可以猜到具有醫

師身分的______有極大的嫌疑，你猜對了嗎？

• Ⓒ內容歡迎轉載引用,出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

• 《OpView Social Watch》係使用本公司具專利權之語意分析技術統計、彙整公開網路口碑後所得之加

值資訊，原發佈網站或原著作人仍保有其對各篇口碑文章之相關智慧財產權。

• 訂閱/取消電子報請點我
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新
本
格
派
推
理

一、封閉空間，無法報警，具鑑識技術角
色是關鍵人物/嫌疑人

二、每個人都有可上鎖的房間，確保每個
人的安全，但也都有可能是兇手

三、一開始就會介紹全部的角色（包括兇手）
第一集未出場的角色，是凶手的機率不高

四、隨著事件進行，最終會發生血腥的慘劇

五、會有偵探登場，他可能一開始就在現
場也可能是外來的

六、慘劇繼續發生，但不知道兇手是誰
偵探開始調查，讓觀眾跟著一起思考

七、偵探在事件最後指出兇手是誰
兇手會是讓觀眾感到意外的角色

寫
作
七
大
定
律

【 有 雷 】 靠這個定律，第一集就知道兇手是誰！

資料來源：台劇版
OpView整理

https://www.ptt.cc/bbs/TaiwanDrama/M.1483183712.A.F14.html
http://bit.ly/eland_socialwatch
https://www.ptt.cc/bbs/TaiwanDrama/M.1483183712.A.F14.html


《天黑請閉眼》完結篇拿下同時段收視冠軍，並不是一蹴

可幾的成就。參考下圖聲量趨勢圖表，《天黑》的網路聲

量是逐集漸進增加的，源自於不斷發酵的佳評以及高黏著

度的討論，與劇組在社群行銷上的加乘，促成穩定成長的

收視觀眾。

觀眾高黏著度的參與討論，讓《天黑》的網路討論時間趨

勢高峰，出現在晚上的10點到12點，與播出時間重疊，可

說網路社群成為《天黑》播放當下即時「Live」的討論管

道。

【不敢自己看】 觀眾愛和網友「ㄎㄟˋ燒」

Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》
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▲《天黑請閉眼》獨特的懸疑驚
聳劇情、多元的角色配對組合，
成功在網路上引發話題
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《天黑請閉眼》聲量日趨勢圖

（單位：篇文章）

(2/17)(2/3)

▲《天黑請閉眼》口碑聲量時間趨勢

http://bit.ly/eland_socialwatch


《天黑請閉眼》聲量Ｘ情緒強度 ▶
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聲量 平均收視

15-24歲觀眾平均收視 15到44歲有效平均收視

25-39女性觀眾收視

討論越多、收視越高、且持續不墜，與劇組的三大社群行銷手

法有關：1. 擠牙膏式的提供劇外線索，如植日生週記，填補劇

間空窗，2. 演員與觀眾在FB、PTT、Dcard多種媒介中互動，

資訊同步串流，3. 劇組分享觀眾撰寫、生成的內容，如人物關

係圖、時間軸、場景地圖，鼓勵多元形式的觀眾參與。

多元線索讓觀眾有充足的話題參與社群。戲劇張力漸大，網友

的情緒起伏也越高，交互推升了網路討論聲量[註2] 。以第6集

為例，分析戲劇播出期間的網路公開留言文字情緒，發現代表

正面的綠線與代表負面的紅線，在一開始即互相交叉、消長，

反映觀眾受劇情影響的心情，而來到當集爆點後（警察死

亡），聲量衝向高峰，在劇情大勢底定，討論聲量便逐漸下

滑，後續情緒呈現較多負面字眼，反映出觀眾對劇情轉折的心

情。

Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533 ext.820
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[註2]：佛蒙特大學教授使用文字情緒

分析方法發現，知名、最多人喜歡的小

說，往往是用了比較複雜的情感線。

【網友熱議】 討論越多、收視越高

《天黑請閉眼》聲量日趨勢Ｘ收視率

亞正死亡

http://bit.ly/eland_socialwatch
https://kknews.cc/zh-tw/entertainment/anzz4gv.html


【人群分析】 除了《天黑》他們還喜歡..?

Ⓒ內容歡迎轉載引用
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這群有時間追劇、喜愛留言、習慣使用多種社群平台的觀

眾，具有什麼樣的特質與喜好呢？分析他們在PTT上留下的

數位足跡[註3] ，發現他們最感興趣的話題有：影視、電影、

流行音樂、綜藝節目等。

再深入分析「影視綜合」，包括韓劇、日劇、美劇與陸劇

等，即可了解《天黑》觀劇受眾，在其他戲劇的選擇上，

以韓劇占比最高，其次為日劇。藉由數位足跡與收視、流

量調查交叉分析，可了解「影視戲劇喜好族群」，在不同

面向的偏好並且進行年齡的推估[註4] 。

KoreaDrama韓

劇 44%

Japandrama日

劇 24%

Easeries美劇

13%

China-Drama

陸劇 13%

Palmar_Drama

金光布袋戲 6%

影視綜合

32%

電影 28%

流行音樂 11%

綜藝節目 10%

台灣樂團 8%

電視頻道 5%

影視綜合

電影

流行音樂

綜藝節目

台灣樂團

電視頻道

韓國藝能

台灣女明星

日本藝能

戲劇

[註3-1]：所謂的數位足跡，即為網友

在網路上留下的互動紀錄。為了瞭解

《天黑》觀眾對影視產業的喜好，我

們以「曾在PTT台劇版留言討論《天

黑》」的網友作為研究對象，檢索他

們在PTT其他影視相關版面的公開留

言紀錄後，彙整、歸納出他們的影視

興趣喜好。

[註3-2]：為了避免收錄到因為收看

《天黑》劇而新使用PTT的調查樣

本，且也為了避免收錄到因為參與討

論《天黑》劇而改變自己在PTT其餘

版面互動行為的調查樣本，人群分析

調查所檢索之PTT資料期間為《天

黑》上映前一個月2016.11.29-12.29

[註4] 參考AC尼爾森調查，《天黑

請閉眼》在15-24歲間的觀眾間有

較高收視；創市際與資策會FIND

2014年的調查，20-24歲偏好以

PTT作為資訊取得來源（N =

3,016）。以網站到達率做指標，

comScore MMX 2014年的調查也

發現，18-24歲族群平日較常造訪

PTT網站。

根據2014年的調查與收視率資

料，我們可以推測，「曾在PTT台

劇版留言討論《天黑》」的網友，

大致是今年介於20-26歲之間的

「年輕人」。

有興趣的
影音類型
單位：人次百分比

N=1800

有興趣的
戲劇類型
單位：人次百分比

N=600

▲談論《天黑請閉眼》網友之有興趣的影音類型

▲談論《天黑請閉眼》網友之有興趣的戲劇類型

http://bit.ly/eland_socialwatch
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%A4%8D%E5%8A%87%E5%A0%B4#.E6.94.B6.E8.A6.96.E7.8E.87
http://www.insightxplorer.com/news/news_11_27_14.html
https://zh.scribd.com/doc/255895775/InsightXplorer-Biweekly-Report-20150216#fullscreen&from_embed
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植劇場《天黑請閉眼》無疑為影視產業提供了一個成功經營

年輕觀眾的方程式。除了影視產業外，「提升年輕消費者的

黏著度」也是其他產業一直追求的商業課題。從《天黑》的

社群數字中，可以為我們帶來什麼樣的啟示？

 好內容+即時互動 AISAS 社群傳播奏效

資策會調查，電視頻道商應開創新的服務模式，提升觀眾黏

著度。《天黑》用來提升觀眾黏著度的方式不勝枚舉：劇組

成員受訪、演員直播、劇後花絮、片場紀實、粉絲見面、情

人節活動「天黑請愛我」等。劇組從內容出發，將內容作為

社群經營之素材，利用觀眾蒐集推理元素的動機，達到跨社

群平台傳播、吸引觀眾注意、留言與分享之「AISAS」 [註5]社

群傳散目的。

 讓黏著度持續發酵 消費者要的是「情境設計」

《天黑》獲得觀眾高強度且持續的參與，除了有好的內容

外，電視劇與觀眾接觸的「播映情境」（scenario），也就

是所謂的「天時、地利、人和」，對此劇獲得成功也有所助

益。在消費者的日常生活情境中，品牌扮演什麼角色，是描

繪「情境」的重點。以《天黑》為案例：

1) 天時：播映期間恰好橫跨寒假期間，吸引學生無負擔地追

劇、參與互動。

2) 地利：雖由傳統電視播映，但在年輕族群已習慣使用行

動、跨屏幕載具之下，也釋出網路播映的版權，加上劇組在

社群平台上的操作，成功吸引年輕世代的眼球。

3) 人和：跟陌生網友共同參與社群也能產生「共同/共時

感」，並從中獲得滿足，此種模式已是當代年輕人習慣的社

群生態。品牌有天時、地利，目標群眾自然會扮演好這個

「人和」的角色。

借鏡《天黑請閉眼》 品牌如何提升消費者忠誠度

[註5]：所謂的「AISAS」，即

Attention(引起消費者注意)、

Interest (讓消費者產生興趣)、

Search (消費者主動搜尋)、

Action (消費者採取行動)、

Share(消費者上網分享心得或推薦)。

http://bit.ly/eland_socialwatch
http://www.iii.org.tw/Operation/FocusDtl.aspx?f_type=1&f_sqno=6DiZj0XTIUzDwR7qjxMARw%3D%3D&fm_sqno=12


OpView放大鏡

網友熱議文章大公開
針對不同網路平台進行聲量探索，由OpView自動計算出超過1600個新聞頻道
中，網友熱議的前10大社會話題；並挑選台灣網友集中的社群平台如批踢踢、
Mobile01與臉書粉絲團各別探索，再加上台灣熱門品牌的網友關注話題，讓您快
速掌握網民最夯的討論動向。

排行
新增
回文數

來源頻道 標題

1 2,381 ETtoday新聞雲 > 即時新聞 紙幣改版吃飽太閒？高志鵬：英國、瑞典也發行新版鈔票

2 2,275 ETtoday新聞雲 > 社會新聞 騎車撞上「帝王條款」！行人闖紅燈罰300...騎士沒違規罰更重

3 1,768 ETtoday新聞雲 > 即時新聞 別讀軍校！他血淚文控「病態階級制」賠17萬退學不後悔

4 1,669
蘋果日報_即時新聞> 
即時新聞總覽

反年改他籲軍公教「能撈就撈、拖垮政府」

5 1,634 ETtoday新聞雲 > 旅遊新聞 全台「最美」觀光工廠在台南 還可打造個人裝屬彩妝盒

6 1,480 ETtoday新聞雲 > 政治新聞 景點待命非工時？林美珠：可關車門散步、做操

7 1,467
蘋果日報_即時新聞> 
即時新聞總覽

屏東校園女屍案前男友凌晨投案

8 1,408 ETtoday新聞雲 > 即時新聞 流浪母狗下體流血哭嚎…驗出人類精液！港男恐怖人獸交

9 1,294 ETtoday新聞雲 > 即時新聞 快訊／新莊萊爾富傳持刀搶劫 工讀生遭人斬斷手掌噴血

10 1,275
蘋果日報_即時新聞> 
即時新聞總覽

因為水餃被偷吃 弟弟持刀怒殺哥哥

11 1,255 ETtoday新聞雲 > 政治新聞 提改鈔挨罵高志鵬：覺得自己好像周子瑜

12 1,157
蘋果日報_即時新聞> 
即時新聞總覽

花媽GG了！因為這事被酸「煙火市長」

13 1,147 yahoo新聞 > 中港(中國時報) 陸學者：嚴重挑釁北京必強烈反制

14 1,089
蘋果日報_即時新聞> 
即時新聞總覽

熊本海岸「乳房岩」摸完胸部「會變大」

15 1,054 yahoo新聞 > 生活( 新頭殼) 陳庚金喊年改前「能撈就撈」胡志強拍手叫好

新聞頻道 聲量探索排行榜

鑒於媒體逐漸傾向於官方網站內嵌Facebook留言功能，將官網留言與臉書留言整合，故於此排行榜

露出之文章，將不再重複於後方Facebook排行榜露出，並擴大節選前15名民眾熱議之新聞話題。

觀測期間| 2017.02.06~2017.02.19

Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533 ext.820

訂閱/取消電子報請點我
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http://www.ettoday.net/news/20170207/862208.htm
http://www.ettoday.net/news/20170216/868337.htm
http://www.ettoday.net/news/20170216/867791.htm
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/politics/20170217/1057973/
http://travel.ettoday.net/article/861328.htm
http://www.ettoday.net/news/20170217/868800.htm
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/local/20170210/1052822/
http://www.ettoday.net/news/20170209/863992.htm
http://www.ettoday.net/news/20170205/861052.htm
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/local/20170215/1056699/
http://www.ettoday.net/news/20170216/868376.htm
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/life/20170212/1054271/
https://tw.news.yahoo.com/%E9%99%B8%E5%AD%B8%E8%80%85-%E5%9A%B4%E9%87%8D%E6%8C%91%E9%87%81-%E5%8C%97%E4%BA%AC%E5%BF%85%E5%BC%B7%E7%83%88%E5%8F%8D%E5%88%B6-215009720.html
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/international/20170211/1054150/
https://tw.news.yahoo.com/%E9%99%B3%E5%BA%9A%E9%87%91%E5%96%8A%E5%B9%B4%E6%94%B9%E5%89%8D-%E8%83%BD%E6%92%88%E5%B0%B1%E6%92%88-%E8%83%A1%E5%BF%97%E5%BC%B7%E6%8B%8D%E6%89%8B%E5%8F%AB%E5%A5%BD-024104277.html
http://bit.ly/eland_socialwatch


排行
新增
回文數

來源頻道 標題

1 1,589 TaiwanDrama [黑特]植劇場天黑請閉眼第6集黑特區

2 1,569 Gossiping Re: [問卦]為什麼日本人想來台灣旅遊啊

3 1,480 Gossiping [新聞]新營太子宮2017丁酉年街舞鬧元宵

4 1,428 Gossiping Fw: [負評]惡質乘客personasa

5 1,427 Japandrama [情報]清水富美加が芸能界引退へ

6 1,382 Gossiping Re: [問卦]為何台女會記得三個月前AA的事情？

7 1,354 Gossiping Re: [新聞]強國火車滿地垃圾 網友竟回：「不丟，放

8 1,306 Gossiping [新聞]美國名教授闖紅燈遭撞死結果司機有罪

9 1,296 Japandrama [情報]嵐・相葉雅紀の月9『貴族探偵』

10 1,279 TaiwanDrama [天黑]劇照討論(雷)

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 464
LEXUS

(小惡魔的動力研究室)

和泰汽車所代理的LEXUS，在強力廣告放送和精美包裝下的
真面目，車種：四代RX200t

2 375 職場甘苦談(生活娛樂) 別讀軍校！他血淚文控賠17萬退學不後悔

3 359
動力研究室綜合區

(小惡魔的動力研究室)
中和景平路成功路口之正義魔人

4 349
動研室七嘴八舌區

(小惡魔的動力研究室)
重機撞死過馬路八旬老婦

5 285
Ford

(小惡魔的動力研究室)
KUGA實際撞擊影片~應該是受害車主的家人PO上FB了~

6 274 投資與理財(生活娛樂) 小聲地說：自己做空輸了。

7 265
動力研究室綜合區

(小惡魔的動力研究室)
Volvo原裝巴士，山坡翻滾測試

8 260 軍事迷基地(生活娛樂) 台灣航空工業有能力研製隱形戰機嗎?

9 234
Toyota

(小惡魔的動力研究室)
toyota chr最新售價規格（更新圖片）

10 232 YAMAHA(250cc以下) 請問30歲以下買勁豪會丟臉嗎?2/14更新

PTT批踢踢 聲量探索排行榜(排除閒聊文、贈獎文、直播文)

Mobile01 聲量探索排行榜(排除閒聊文、直播文、贈獎文)

新增回文數：於觀測期間內所新增之回文留言數。
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Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533 ext.820

訂閱/取消電子報請點我

http://www.ptt.cc/bbs/TaiwanDrama/M.1486728055.A.A9A.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486842304.A.A9B.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486654444.A.071.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1487004450.A.160.html
http://www.ptt.cc/bbs/Japandrama/M.1486844429.A.184.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486967349.A.756.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486641908.A.C7E.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486959302.A.EEB.html
http://www.ptt.cc/bbs/Japandrama/M.1486658587.A.1E7.html
http://www.ptt.cc/bbs/TaiwanDrama/M.1486462747.A.E4F.html
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=47&f=346&t=5064442#63390628
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=38&f=651&t=5068739#63387214
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=36&f=214&t=5064743#63347965
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=35&f=294&t=5065164#63381595
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=29&f=260&t=5058836#63345061
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=28&f=291&t=5064952#63394254
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=27&f=214&t=5066078#63387081
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=27&f=637&t=5058366#63380602
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=264&t=5062098#63321372
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=661&t=5065743#63386710
http://bit.ly/eland_socialwatch


排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 25,767 Nick 周湯豪 聊一下

2 22,162 TVBS 新聞
【遊覽車翻車LIVE】遊覽車載了30多人，在國道五號銜接國
道三號的轉彎處翻落邊坡...

3 20,502
派愛族 - 來自日本最
受歡迎的婚姻媒合服務

現在喜歡你的人是誰呢？ ▶ http://bit.ly/2lP5Tj4

4 20,206 東森新聞
春酒最夯舞步來了！網友笑翻：還給偶咬唇#快分享：tag3
個可組團跳舞的朋友XD...

5 15,413 R-chord 練習

6 12,724 東森新聞
爆笑！彈弓椅射出瞬間夫秒昏妻樂歪#快分享：tag問另一半
敢不敢玩 #西...

7 10,309 小凱老師 小凱老師來幫我化情人節女神妝有福利

8 9,947 在不瘋狂就等死
#胖子我胖我驕傲對胖子好一點胖子是績優股#標記身旁的
胖子好友#標記愛...

9 9,162 東森新聞 【東森大直播】重大車禍！國5遊覽車翻覆...

10 9,092 ETtoday新聞雲
天氣好冷，需要被療癒一下！！！（#小陳）影片由連環泡
有芒果授權

Facebook粉絲團 聲量探索排行榜(排除贈獎文 )

排名
新增
回文數

來源頻道 標題

1 71,305 卡提諾狂新聞
【狂抽猛送】第四集「傳說對決」沒有最狂只有更狂，顛覆
你對抽獎的小氣印象...

2 21,652 卡提諾狂新聞 狂新聞#50 #51集以及狂抽猛送第三集的抽獎

3 15,971 卡提諾狂新聞
【0212】卡提諾狂新聞#052 ●先留言再分享才能抽獎哦！
※廣...

4 13,641 蘋果娛樂新聞
#直播進行中【蘋果×孫華Live名人大平台】可愛妞鬼鬼-吳
映潔來囉！(人◕...

5 10,205 輕旅行
【#贈獎#悠悅光民宿#免費入住】一起到宜蘭輕旅行吧～
2017年新春最棒的選...

Facebook粉絲團 聲量探索排行榜(贈獎文 )

閒聊文：❶特定頻道週期性發起之聊天性文章。❷主文發文日期於觀測期前14天，網友仍持續回帖之長期性討論文章。
直播文：提供直播連結或相關資訊，並於該主文下討論影片內容。
贈獎文：發文者要求回覆文章、按讚、分享等，並提供特定回饋，誘發網友大量留言之文章
欲了解更詳細的排行榜訊息，請至官網查閱 請點我
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Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533 ext.820

訂閱/取消電子報請點我

直播

直播

直播

直播

直播

直播

http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=10154958682926870&id=299247476869
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=10154169108435933&id=220050085932
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1410637408957706&id=612021105486011
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1401096633258757&id=124616330906800
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1350524938370817&id=354487984641189
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1404440889590998&id=124616330906800
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1306709882727467&id=114327775299023
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=781753421981194&id=293772190779322
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1401570126544741&id=124616330906800
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1384582834911210&id=242305665805605
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1194217544031604&id=1021581417961885
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1187080808078611&id=1021581417961885
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1191621490957876&id=1021581417961885
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1385037074893268&id=202498459813808
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1348533558559151&id=313623888716795
http://www.opview.com.tw/%E5%88%86%E6%9E%90%E5%A0%B1%E5%91%8A
http://bit.ly/eland_socialwatch


OPPO R9s一月狂賣300萬部，有鄉民直呼”PPT反指標”

有網友分享OPPO R9s plus在比價王的開箱文連結，並轉貼OPPO銷量攀升的文章，表示OPPO山寨

iphone的外表與軟體內容竟能如此大賣，實是難以理解。接著引來眾多鄉民留言，綜合網友觀點整理

如下:  (1)推測以六吋手機，能找到相仿規格的手機不多，所以有其暢銷的道理、(2)注重

CP值的網友發表對各間安卓手機效能與外觀之間的評論，認為OPPO低規高賣，亮眼成績

是靠行銷、(3)推估有定價的優勢，同樣是一萬初的手機，民眾很有機會挑選OPPO。

品牌話題排行榜(排除贈獎文 )

[註6]參考《商業周刊》所公布的台灣百大影響力品牌，百大品牌列表請點我
若某事件廣泛於各大頻道露出，為不重複提供相似資訊，品牌話題排行榜僅收錄該事件相關文章之聲量最高者。
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透過OpView探索台灣知名百大品牌[註6]在網路各頻道上的討論聲量，並即時產出前十大排行榜，

讓您隨時了解品牌輿論風向。

Ⓒ內容歡迎轉載引用

出處請註明《OpView社群口碑資料庫》

業務合作聯繫：02-2755-1533 ext.820

訂閱/取消電子報請點我

排名 品牌
新增
回文數

來源頻道 標題

1
Uber
優步

2,301
facebook粉絲團 > 

Uber
1200多個日子裡，Uber在台灣運用科技平台
分享車輛的新興經濟模式為乘客、合...

2
Toyota 
和泰汽車

463
mobile01 > LEXUS

(小惡魔的動力研究室)
和泰汽車所代理的LEXUS，在強力廣告放送
和精美包裝下的真面目，車種：四代RX200t

3 南山人壽 359 Ptt > BabyMother [寶寶] 2017年南山保險請益

4
OPPO
歐珀

352 Ptt > MobileComm
[新聞] OPPO R9s一月狂賣300萬部：創中國
手機之

5
Toyota 
和泰汽車

293 Ptt > car [新聞] Toyota C-HR上市時間，正式公佈了!

6
Uber
優步

282 Ptt > Gossiping [新聞]李開復：錯過Uber台灣會很危險

7
任天堂

Nintendo
258

巴哈姆特新聞網 > 
GNN新聞網

任天堂新主機「Nintendo Switch」開箱與系
統畫面影片曝光確認系統語言可自由選擇-巴
哈姆特

8
Uber
優步

255 Ptt > Gossiping
[問卦]為何殺UBER這麼快這麼狠對遊覽車就
放水

9
ASUS
華碩

249 Ptt > MobileComm [心得]華碩根本沒能力賣破萬手機

10
Toyota 
和泰汽車

234
mobile01 > Toyota

(小惡魔的動力研究室)
toyota chr最新售價規格（更新圖片）

http://www.businessweekly.com.tw/event/2015/brands100/
http://bit.ly/eland_socialwatch
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1224999144252163&id=449743055111113
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=47&f=346&t=5064442#63384041
http://www.ptt.cc/bbs/BabyMother/M.1487089075.A.101.html
http://www.ptt.cc/bbs/MobileComm/M.1487323910.A.942.html
http://www.ptt.cc/bbs/car/M.1486361154.A.5A9.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1486962247.A.3CD.html
https://gnn.gamer.com.tw/5/143695.html
http://www.ptt.cc/bbs/Gossiping/M.1487062707.A.527.html
http://www.ptt.cc/bbs/MobileComm/M.1487071150.A.9D5.html
http://www.mobile01.com/topicdetail.php?p=24&f=264&t=5062098#63321372



